
ПОСТАНОВЛЕНИЕ
о назначении административного наказания по делу
об административном правонарушении № 4-14.3-1501/77-17
«20» ноября 2017 года г. Москва
Я, заместитель руководителя Управления Федеральной антимонопольной
службы по г. Москве <...>, рассмотрев протокол от 08.11.2017 и материалы дела об
административном правонарушении № 4-14.3-1501/77-17, возбужденного в
отношении юридического лица - ЗАО «Издательство Семь Дней» (место
нахождения: 125993, г. Москва, Волоколамское ш., д. 4, корп. 24; дата регистрации -
05.12.2002; ОГРН 1027700497109; ИНН 7703038770; КПП 774301001) по факту
распространения в журнале «СЕМЬ ДНЕЙ ТВ-ПРОГРАММА», № 48, 2016 г. на
оборотной стороне задней обложки (на последней странице, раздел «объявления;
реклама») рекламы «Журнал для любознательных детей; Подписка по почте,
индекс
в каталоге Пресса России 29110; 6+; Подписка через редакцию (499) 390-90-56
www.pulse-prirody.ru; Свид-во о регистрации СМИ ПИ №ФС77-54373 от 29 мая
2013 г.; Реклама», сопровождаемую изображением четырех обложек журнала
«Пульс
природы», в нарушение ст. 8 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ
«О рекламе», в отсутствие законного представителя ЗАО «Издательство Семь
Дней»,
надлежащим образом уведомленного о дате, месте и времени рассмотрения
дела об
административном правонарушении, в присутствии защитника <...> по
доверенности от 24.08.2015 б/н,
УСТАНОВИЛ:
Решением комиссии Московского УФАС России от 03.10.2017 по делу
№ 3-8-139/77-17 о нарушении законодательства Российской Федерации о рекламе,
в
действиях юридического лица - ЗАО «Издательство Семь Дней», на основании
Акта
плановой выездной проверки юридического лица от 17.01.2017 № 8-1 , установлен
факт нарушения ст. 8 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»
(далее - Закон о рекламе), выразившегося в распространении в журнале «СЕМЬ
ДНЕЙ ТВ-ПРОГРАММА», № 48, 2016 г. на оборотной стороне задней обложки (на
последней странице, раздел «объявления; реклама») рекламы «Журнал для
любознательных детей; Подписка по почте, индекс в каталоге Пресса России
29110;
6+; Подписка через редакцию (499) 390-90-56 www.pulse-prirody.ru; Свид-во о
регистрации СМИ ПИ №ФС77-54373 от 29 мая 2013 г.; Реклама», сопровождаемую
изображением четырех обложек журнала «Пульс природы».
В журнале «СЕМЬ ДНЕЙ ТВ-ПРОГРАММА», № 48, 2016 г.,
распространяемом с 23.11.2016, на оборотной стороне задней обложки (на
последней странице, раздел «объявления; реклама») размещена реклама
следующего
содержания: «Журнал для любознательных детей; Подписка по почте, индекс в
каталоге Пресса России 29110; 6+; Подписка через редакцию (499) 390-90-56
www.pulse-prirody.ru; Свид-во о регистрации СМИ ПИ №ФС77-54373 от 29 мая
2
2013 г.; Реклама», сопровождаемая изображением четырех обложек журнала
«Пульс



природы».
Журнал «СЕМЬ ДНЕЙ ТВ-ПРОГРАММА» зарегистрирован в качестве
печатного средства массовой информации (свидетельство ПИ № ФС77-28327
от 11.06.2017), территорией распространения которого являются: Российской
Федерация, зарубежные страны.
Согласно вышеназванному свидетельству о регистрации, учредителем и
издателем журнала является ЗАО «Издательство Семь Дней».
Установлено, что журнал «СЕМЬ ДНЕЙ ТВ-ПРОГРАММА» является
общедоступным для неопределенного круга лиц. Каких-либо ограничений по
территории распространения и кругу лиц-потребителей рекламы (за исключением
объективного для средств массовой информации возрастного ограничения) не
установлено.
В соответствии с п. 1 ст. 3 Закона о рекламе рекламой является информация,
распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых
средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на
привлечение
внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к
нему и его продвижение на рынке.
В соответствии с п. 2 ст. 3 Закона о рекламе объектом рекламирования
является товар, средства индивидуализации юридического лица и (или) товара,
изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности
либо
мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль,
основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена
реклама.
В соответствии с п. 3 ст. 3 Закона о рекламе товаром является продукт
деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для продажи,
обмена
или иного введения в оборот.
Согласно п. 16 информационного письма Президиума Высшего Арбитражного
Суда Российской Федерации от 25.12.1998 № 37 «Обзор практики рассмотрения
споров, связанных с применением законодательства о рекламе» информация,
очевидно ассоциирующаяся у потребителя с определенным товаром, должна
рассматриваться как реклама этого товара.
Согласно п. 2 постановления Пленума Высшего Арбитражного Суда
Российской Федерации от 08.10.2012 № 58 «О некоторых вопросах практики
применения арбитражными судами Федерального закона «О рекламе»
размещение
отдельных сведений, очевидно вызывающих у потребителя ассоциацию с
определенным товаром, имеющее своей целью привлечение внимания к объекту
рекламирования, должно рассматриваться как реклама этого товара, поскольку в
названных случаях для привлечения внимания и поддержания интереса к товару
достаточно изображения части сведений о товаре (в том числе товарного знака).
Рассматриваемая реклама «Журнал для любознательных детей; Подписка по
почте, индекс в каталоге Пресса России 29110; 6+; Подписка через редакцию
(499) 390-90-56 www.pulse-prirody.ru; Свид-во о регистрации СМИ
ПИ №ФС77-54373 от 29 мая 2013 г.; Реклама» содержит объект рекламирования
(периодическое печатное издание, журнал «Пульс природы»), способ его
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приобретения (подписка), распространялась неопределенному кругу лиц и,
исходя



из содержания, направлена на привлечение внимания потребителей к объекту
рекламирования и его приобретению определенным способом, а следовательно
является рекламой в понимании п. 1 ст. 3 Закона о рекламе, что не оспаривается
сторонами по делу.
В соответствии с п. 5 ст. 3 Закона о рекламе рекламодателем является
изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект
рекламирования
и (или) содержание рекламы лицо.
В соответствии с п. 7 ст. 3 Закона о рекламе рекламораспространителем
является лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в
любой форме и с использованием любых средств.
Исходя из вышеизложенного установлено, что рекламораспространителем
рассматриваемой рекламы является ЗАО «Издательство Семь Дней».
В соответствии со ст. 8 Закона о рекламе в рекламе товаров при
дистанционном способе их продажи должны быть указаны сведения о продавце
таких товаров: наименование, место нахождения и государственный
регистрационный номер записи о создании юридического лица; фамилия, имя,
отчество, основной государственный регистрационный номер записи о
государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального
предпринимателя.
Требования данной нормы обусловлены спецификой дистанционного способа
продажи товаров: потребителю предлагается заключить договор купли-продажи
на
основании предложенного продавцом описания товара, содержащегося в
каталогах,
проспектах, буклетах, представленных на фотоснимках, посредством средств
связи
(почта, телевидение, радио и т.п.) или иными исключающими возможность
ознакомления потребителя с товаром или образцом товара способами. При такой
продаже покупатель находится в худшем положении по сравнению с тем, кто
может
непосредственно ознакомиться с товаром или его образцом. Между тем
законодательство о рекламе прямо предусматривает возможность получения
таких
сведений из содержания рекламы.
В рассматриваемой рекламе не содержались сведения о продавце товаров
(объекта рекламирования), в том числе фамилия, имя, отчество, основной
государственный регистрационный номер записи о государственной регистрации
физического лица в качестве индивидуального предпринимателя.
Согласно п. 3 ст. 421 Гражданского кодекса Российской Федерации (далее -
ГК РФ) стороны могут заключить договор, в котором содержатся элементы
различных договоров, предусмотренных законом или иными правовыми актами
(смешанный договор). К отношениям сторон по смешанному договору
применяются
в соответствующих частях правила о договорах, элементы которых содержатся в
смешанном договоре, если иное не вытекает из соглашения сторон или существа
смешанного договора.
Согласно п. 1 ст. 454 ГК РФ по договору купли-продажи одна сторона
(продавец) обязуется передать вещь (товар) в собственность другой стороне
(покупателю), а покупатель обязуется принять этот товар и уплатить за него
определенную денежную сумму (цену).
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Согласно ст. 497 ГК РФ договор розничной купли-продажи может быть
заключен на основании ознакомления покупателя с предложенным продавцом
описанием товара посредством каталогов, проспектов, буклетов, фотоснимков,
средств связи (телевизионной, почтовой, радиосвязи и других) или иными
способами, исключающими возможность непосредственного ознакомления
потребителя с товаром либо образцом товара при заключении такого договора
(дистанционный способ продажи товара). Если иное не предусмотрено законом,
иными правовыми актами или договором, договор розничной купли-продажи
товара
по образцам или договор розничной купли-продажи, заключенный дистанционным
способом продажи товара, считается исполненным с момента доставки товара в
место, указанное в таком договоре, а если место передачи товара таким
договором
не определено, с момента доставки товара по месту жительства покупателя-
гражданина или месту нахождения покупателя - юридического лица.
Договор подписки как отдельный вид договора ГК РФ не выделяет, не
упоминая такого понятия вовсе.
Согласно п. 2 Правил продажи товаров дистанционным способом,
утвержденные Постановлением Правительства Российской Федерации от
27.09.2007
№ 612 (далее также Правила продажи товаров дистанционным способом) под
продажей товаров дистанционным способом понимается продажа товаров по
договору розничной купли-продажи, заключаемому на основании ознакомления
покупателя с предложенным продавцом описанием товара, содержащимся в
каталогах, проспектах, буклетах либо представленным на фотоснимках или
посредством средств связи, или иными способами, исключающими возможность
непосредственного ознакомления покупателя с товаром либо образцом товара
при
заключении такого договора.
П. 6 Правил продажи товаров дистанционным способом устанавливает, что
данные Правила не применяются в отношении (закрытый перечень): работ (услуг),
за исключением работ (услуг), выполняемых (оказываемых) продавцом, в связи с
продажей товаров дистанционным способом; продажи товаров с использованием
автоматов; договоров купли-продажи, заключенных на торгах.
В силу п. 20 Правил продажи товаров дистанционным способом договор
считается заключенным с момента выдачи покупателю товарного или кассового
чека, либо иного документа, подтверждающего оплату товара, или сообщения о
намерении покупателя приобрести товар.
В свою очередь, согласно п. 2 Правила распространения периодических
печатных изданий по подписке, утвержденных постановлением Правительства
Российской Федерации от 01.11.2001 № 759 (далее - Правила № 759) под подпиской
на периодические печатные издания понимается форма распространения
периодических печатных изданий, включающая в себя ряд технологических
операций, в том числе прием подписки на указанные издания, и, если это
предусмотрено в договоре подписки, их доставка; под приемом подписки на
периодическое печатное издание понимается оформление договора подписки на
периодическое печатное издание; под распространителем периодических
печатных
изданий по договору подписки понимается редакция или издатель, выполняющие
функции по распространению периодических печатных изданий, другая



организация
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или индивидуальный предприниматель, выполняющие функции по
распространению указанных изданий на основании договора с редакцией,
издателем
или на иных законных основаниях.
Согласно п. 8 Правил № 759 распространитель обеспечивает прием подписки
на периодические печатные издания согласно каталогу периодических печатных
изданий. При оформлении подписки распространитель обязан выдать подписчику
документ, удостоверяющий факт приема подписки (далее именуется - подписной
документ), содержащий реквизиты распространителя, подписной период,
наименование периодического печатного издания, его подписной индекс, адрес
получения, фамилию подписчика и цену подписки.
Анализируя действующее законодательство, можно сделать однозначный
вывод, что договор подписки по своей сути является видом договора розничной
купли-продажи, заключенным дистанционным способом продажи товара.
Так, договор подписки соотносится с понятием договора купли-продажи, так
как по такому договору распространитель периодических печатных изданий по
договору подписки обязуется передать периодическое печатное издание в
собственность подписчику, а подписчик обязуется принять этот товар и оплатить
его
до получения экземпляра периодического печатного издания (исходя из п. 12
Правил
№ 759, подписчик может отказаться от исполнения договора подписки и вернуть
цену подписки недополученных экземпляров исключительно до передачи
очередного экземпляра периодического печатного издания).
По аналогии с продажей товаров дистанционным способом, подписчик
ознакамливается с информацией о товаре, его описанием (п.-п. 4 - 7 Правил № 759),
а распространитель обеспечивает прием подписки на периодические печатные
издания согласно каталогу (п. 8 Правил № 759). Правила № 759 не содержат
требований о предоставлении возможности подписчику ознакомиться с товаром,
при
этом такое ознакомлении невозможно фактически, так как подписчик
подписывается
на очередные экземпляры периодического печатного издания, которые еще не
вышли.
По аналогии с п. 20 Правил продажи товаров дистанционным способом
заключение договора подписки соотнесено с выдачей подписного документа,
содержащего, в том числе, цену подписки.
Фактически, Правила распространения периодических печатных изданий по
подписке устанавливают правовое регулирование договора розничной купли-
продажи, заключенным дистанционным способом продажи товара, в отношении
специального объекта - периодических печатных изданий. При этом Правила
продажи товаров дистанционным способом и Правила № 759 не содержат
взаимоисключающих пунктов.
Резюмируя изложенное, установлено, что договор подписки фактически
является подвидом договором розничной купли-продажи, заключенным
дистанционным способом продажи товара.
Более того, в рассматриваемой рекламе содержалась возможность приобрести
рекламируемый товар (осуществить подписку) непосредственно через редакцию
(телефон, сайт издателя, указанные в рекламе), что исключает из дистанционных



правоотношений между редакцией (издателем) и потребителем такой
обязательный
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элемент правоотношений, урегулированных Правилами № 759, как пункт приема
подписки. Таким образом, приобретение товара подобным образом полностью
подпадает под понятие продажи товаров дистанционным способом, а его
соотнесение с договором подписки представляется сомнительным.
Таким образом, рассматриваемая реклама «Журнал для любознательных
детей; Подписка по почте, индекс в каталоге Пресса России 29110; 6+; Подписка
через редакцию (499) 390-90-56 www.pulse-prirody.ru; Свид-во о регистрации СМИ
ПИ №ФС77-54373 от 29 мая 2013 г.; Реклама» является рекламой товаров при
дистанционном способе их продажи, однако вопреки требованиям ст. 8 Закона о
рекламе в ней отсутствуют сведения о продавце таких товаров: фамилия, имя,
отчество, основной государственный регистрационный номер записи о
государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального
предпринимателя.
На основании изложенного, установлено нарушение ст. 8 Закона о рекламе в
журнале «СЕМЬ ДНЕЙ ТВ-ПРОГРАММА», № 48, 2016 г. при распространении
рекламы следующего содержания: «Журнал для любознательных детей; Подписка
по почте, индекс в каталоге Пресса России 29110; 6+; Подписка через редакцию
(499) 390-90-56 www.pulse-prirody.ru; Свид-во о регистрации СМИ
ПИ №ФС77-54373 от 29 мая 2013 г.; Реклама», сопровождаемой изображением
четырех обложек журнала «Пульс природы».
В соответствии с п. 4 ст. 3 Закона о рекламе реклама, не соответствующая
требованиям законодательства Российской Федерации о рекламе, является
ненадлежащей.
Таким образом, рассматриваемая реклама является ненадлежащей поскольку в
ней нарушены требования ст. 8 Закона о рекламе.
В соответствии с ч.-ч. 6, 7 ст. 38 Закона о рекламе ответственность за
нарушение требований, установленных ст. 8 Закона о рекламе, несет и
рекламодатель, и рекламораспространитель.
Согласно п. 7 ст. 3 Закона о рекламе, рекламораспространитель - лицо,
осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с
использованием любых средств.
Установлено, что ЗАО «Издательство Семь Дней» является лицом,
осуществившим распространение в журнале «СЕМЬ ДНЕЙ ТВ-ПРОГРАММА»,
№ 48, 2016 г. рекламы следующего содержания: «Журнал для любознательных
детей; Подписка по почте, индекс в каталоге Пресса России 29110; 6+; Подписка
через редакцию (499) 390-90-56 www.pulse-prirody.ru; Свид-во о регистрации СМИ
ПИ №ФС77-54373 от 29 мая 2013 г.; Реклама», сопровождаемой изображением
четырех обложек журнала «Пульс природы».
Таким образом, установлено, что ЗАО «Издательство Семь Дней» является
рекламораспространителем рассматриваемой рекламы.
Учитывая изложенное, в действиях ЗАО «Издательство Семь Дней»
установлен факт нарушения ст. 8 Закона о рекламе.
Ответственность за невыполнение требований установленных ст. 8 Закона о
рекламе, предусмотрена ч. 1 ст. 14.3 Кодекса Российской Федерации об
административных правонарушениях.
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В соответствии с ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ, нарушение рекламодателем,
рекламопроизводителем или рекламораспространителем законодательства о



рекламе, за исключением случаев, предусмотренных частями 2 - 6 настоящей
статьи,
ч. 4 ст. 14.3.1, ст.-ст. 14.37, 14.38, 19.31 КоАП РФ, влечет наложение
административного штрафа на граждан в размере от двух тысяч до двух тысяч
пятисот рублей; на должностных лиц - от четырех тысяч до двадцати тысяч рублей;
на юридических лиц - от ста тысяч до пятисот тысяч рублей.
В соответствии с ч. 1 ст. 2.1 КоАП РФ, административным правонарушением
признается противоправное, виновное действие (бездействие) физического или
юридического лица, за которое КоАП РФ или законами субъектов Российской
Федерации об административных правонарушениях установлена
административная
ответственность.
В соответствии с ч. 2 ст. 2.1 КоАП РФ, юридическое лицо признается
виновным в совершении административного правонарушения, если будет
установлено, что у него имелась возможность для соблюдения правил и норм, за
нарушение которых КоАП РФ или законами субъекта Российской Федерации
предусмотрена административная ответственность, но данным лицом не были
приняты все зависящие от него меры по их соблюдению.
Виновные действия ЗАО «Издательство Семь Дней» состоят в
распространении в журнале «СЕМЬ ДНЕЙ ТВ-ПРОГРАММА», № 48, 2016 г.
рекламы следующего содержания: «Журнал для любознательных детей; Подписка
по почте, индекс в каталоге Пресса России 29110; 6+; Подписка через редакцию
(499) 390-90-56 www.pulse-prirody.ru; Свид-во о регистрации СМИ
ПИ №ФС77-54373 от 29 мая 2013 г.; Реклама», сопровождаемой изображением
четырех обложек журнала «Пульс природы», с нарушением требований ст. 8
Закона
о рекламе.
Обстоятельств, препятствующих надлежащему исполнению ЗАО
«Издательство Семь Дней» требований, установленных ст. 8 Закона о рекламе, при
рассмотрении дела не установлено.
Доказательств, свидетельствующих о принятии ЗАО «Издательство Семь
Дней» каких-либо мер по соблюдению законодательства Российской Федерации в
сфере рекламы в данной части, не представлено.
Вина ЗАО «Издательство Семь Дней» в совершении административного
правонарушения, предусмотренного ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ, доказана.
При составлении протокола, а также рассмотрении дела об административном
правонарушении защитник ЗАО «Издательство Семь Дней» с вменяемым
юридическому лицу административным правонарушением не согласился и
сообщил
о том, что решение по делу № 3-8-139/77-17, которое положено в основу протокола
об административном правонарушении, в настоящее время обжалуется
ЗАО «Издательство Семь Дней» в Арбитражном суде г. Москвы.
Вместе с тем, доводов, которым ранее не была дана правовая оценка, защитник
ЗАО «Издательство Семь Дней» не заявил.
В свою очередь, факт обжалования решения по делу № 3-8-139/77-17 не
препятствует рассмотрению настоящего дела по существу и не отменяет
установленного протоколом об административном правонарушении факта
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нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе.
В соответствии с ч. 3 ст. 4.1 КоАП РФ при назначении административного
наказания юридическому лицу учитываются характер совершенного им



административного правонарушения, имущественное и финансовое положение
юридического лица, обстоятельства, смягчающие административную
ответственность, и обстоятельства, отягчающие административную
ответственность.
Согласно п. 2 ч. 1 ст. 4.3 КоАП РФ обстоятельством, отягчающим
административную ответственность является повторное совершение однородного
административного правонарушения, то есть совершение административного
правонарушения в период, когда лицо считается подвергнутым
административному
наказанию в соответствии со статьей 4.6 КоАП РФ за совершение однородного
административного правонарушения.
В соответствии со ст. 4.6 КоАП РФ, лицо, которому назначено
административное наказание за совершение административного
правонарушения,
считается подвергнутым данному наказанию со дня вступления в законную силу
постановления о назначении административного наказания до истечения одного
года
со дня окончания исполнения данного постановления.
Постановлением Управления Федеральной антимонопольной службы по
г. Москве о назначении административного наказания по делу об
административном
правонарушении № 4-14.3-887/77-16 от 11.08.2016 ЗАО «Издательство Семь Дней»
привлечено к административной ответственности в виде административного
штрафа в размере 100 000,00 рублей в соответствии с ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ (дата
оплаты штрафа - 14.10.2016).
Таким образом, должностным лицом установлено обстоятельство, отягчающее
административную ответственность ЗАО «Издательство Семь Дней».
Согласно п. 7 ч. 1 ст. 4.2 КоАП РФ, к обстоятельствам, смягчающим
административную ответственность относится добровольное исполнение до
вынесения постановления по делу об административном правонарушении лицом,
совершившим административное правонарушение, предписания об устранении
допущенного нарушения, выданного ему органом, осуществляющим
государственный контроль (надзор) и муниципальный контроль.
25.10.2017 ЗАО «Издательство Семь Дней» представлена информация об
исполнении предписания по делу № 3-7-139/77-17, а именно о прекращени
распространения рассматриваемой рекламы с нарушением ст. 8 Закона о
рекламе.
Таким образом, должностным лицом административного органа установлено
обстоятельство, смягчающее административную ответственность
ЗАО «Издательство Семь Дней».
Обстоятельств, свидетельствующих о возможности применения ст. 2.9 КоАП
РФ, должностным лицом административного органа не установлено.
Таким образом штраф, подлежащий взысканию составляет
100 000,00 рублей.
Руководствуясь статьями 33, 38 Закона о рекламе, статьями 4.1, 14.3, 23.48,
29.9, 29.10 КоАП РФ,
ПОСТАНОВИЛ:
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1. Признать юридическое лицо ЗАО «Издательство Семь Дней» (место
нахождения: 125993, г. Москва, Волоколамское ш., д. 4, корп. 24; дата регистрации -
05.12.2002; ОГРН 1027700497109; ИНН 7703038770; КПП 774301001) виновным в



совершении правонарушения, предусмотренного ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ.
2. Назначить юридическому лицу ЗАО «Издательство Семь Дней» (место
нахождения: 125993, г. Москва, Волоколамское ш., д. 4, корп. 24; дата регистрации -
05.12.2002; ОГРН 1027700497109; ИНН 7703038770; КПП 774301001) наказание в
виде административного штрафа в размере - 100 000,00 (Ста тысяч рублей)
рублей.
Согласно ч. 1 ст. 32.2 КоАП РФ, административный штраф должен быть
уплачен лицом, привлеченным к административной ответственности, не позднее
шестидесяти дней со дня вступления постановления о наложении
административного штрафа в законную силу либо со дня истечения срока
отсрочки
или срока рассрочки, предусмотренных ст. 31.5 КоАП РФ.
В соответствии с ч. 5 ст. 32.2 КоАП РФ, при отсутствии документа,
свидетельствующего об уплате административного штрафа, и информации об
уплате
административного штрафа в Государственной информационной системе о
государственных и муниципальных платежах, по истечении срока, указанного в
части 1 настоящей статьи, судья, орган, должностное лицо, вынесшие
постановление, направляют в течение десяти суток постановление о наложении
административного штрафа с отметкой о его неуплате судебному приставу-
исполнителю для исполнения в порядке, предусмотренном федеральным
законодательством.
В соответствии с ч. 5 ст. 3.5 КоАП РФ, сумма административного штрафа
подлежит зачислению в бюджет в полном объеме.
Суммы штрафов, уплаченных за нарушение законодательства Российской
Федерации о рекламе, зачисляются в соответствующие бюджеты в соотношении:
• 40% в Федеральный бюджет;
• 60% в бюджет субъекта Российской Федерации, на территории которого
зарегистрировано ЗАО «Издательство Семь Дней», перечислением через банк,
обслуживающий хозяйствующий субъект.
Реквизиты для уплаты административных штрафов, предусмотренных за
нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе (квитанция
прилагается):
Получатель: УФК по г. Москве (для Московского УФАС России, л/с
04731324890)
ИНН/КПП: 7706096339 / 770101001
Банк получателя: ГУ Банка России по ЦФО
р/с 40101810045250010041
БИК 044525000
ОКТМО: 45375000
КБК 161 1 16 26000 01 6000140
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Назначение платежа: Административный штраф, зачисляемый в федеральный
бюджет по делу № 4-14.3-1501/77-17
Согласно ч.1 ст. 20.25 КоАП РФ, неуплата административного штрафа в срок
влечет наложение административного штрафа в двухкратном размере суммы
неуплаченного административного штрафа.
В соответствии с ч. 3 ст. 30.1 и ч. 1 ст. 30.3 КоАП РФ, постановление по делу
об административном правонарушении может быть обжаловано в арбитражном
суде в течение десяти суток со дня вручения или получения копии постановления.
В соответствии с п. 1 ст. 31.1 КоАП РФ, постановление по делу об



административном правонарушении вступает в законную силу после истечения
срока, установленного для обжалования постановления по делу об
административном правонарушении, если указанное постановление не было
обжаловано или опротестовано.
Приложение: квитанция на 1 листе.
Заместитель руководителя <...>


