
ПОСТАНОВЛЕНИЕ

о наложении штрафа по делу №012/04/14.3-488/2021

об административном правонарушении

 

«09» июня 2021 года                                                                                                г.
Йошкар-Ола

 

Управление Федеральной антимонопольной службы по Республике Марий Эл
(далее - Марийское УФАС России) в лице заместителя руководителя-
начальника отдела, рассмотрев протокол от «28» мая 2021 года об
административном правонарушении и материалы дела № 012/04/14.3-
488/2021, возбужденного в отношении индивидуального предпринимателя Г.
по факту нарушения пункта 1 части 5, части 11 и части 6 статьи 5
Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» (далее – Закон о
рекламе), выразившегося в распространении листовок по адресам:
Петрова д. 27 и Петрова д. 27Б, г. Йошкар-Ола (решение Комиссии
Марийского УФАС России о признании рекламы ненадлежащей от 13.05.2021
по делу № 012/05/5-335/2021), ответственность за которое предусмотрена ч.1
ст. 14.3 Кодекса Российской Федерации об административных
правонарушениях (далее – КоАП РФ), в отсутствии ИП Г., надлежащим
образом извещенного о дате, времени и месте рассмотрении дела об
административном правонарушении,

 

УстановилА:

 

Марийским УФАС России возбуждено дело № 012/04/14.3-488/2021 об
административном правонарушении в отношении ИП Г. по факту нарушения
пункта 1 части 5, части 11 и части 6 статьи 5 Федерального закона от
13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» (далее – Закон о рекламе), выразившегося в
распространении листовок по адресам: Петрова д. 27 и Петрова д. 27Б, г.
Йошкар-Ола c нарушением Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О
рекламе» (решение Комиссии Марийского УФАС России о признании
рекламы ненадлежащей от 13.05.2021 по делу № 012/05/5-335/2021).

28.05.2021 ведущим специалистом-экспертом отдела аналитической работы и
контроля хозяйствующих субъектов Марийского УФАС России составлен
протокол об административном правонарушении № 012/04/14.3-488/2021 в
отношении ИП Г. по части 1 статьи 14.3 КоАП РФ. Г. надлежащим образом
извещен о дате, времени составления протокола. Уведомление о



составлении протокола (исх. № 03-07/366 от 14.05.2021), направленное
Марийским УФАС России по адресу места регистрации Г., получено им
20.05.2021 года.

Копия протокола была направлена по месту регистрации ИП Г. (исх. № 03-
07/433 от 28.05.2021). Индивидуальным предпринимателем 04.06.2021 протокол
получен.

 Событие административного правонарушения выразилось в следующем.

В адрес Управления Федеральной антимонопольной службы по Республике
Марий Эл поступило заявление гражданина Ч. (вх. № № 76-Ч от 29.03.2021) о
ненадлежащем использовании наименования «ёбидоёби».

Марийским УФАС России проведен мониторинг наружной рекламы, в
результате которого 01.04.2021 установлен факт размещения листовки по
адресам: Петрова д. 27 и Петрова д. 27Б, г. Йошкар-Ола, содержащей
нарушения пункта 1 части 5, части 11 и части 6 статьи 5 Федерального
закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» следующего содержания:

 

ИП Г. представлены письменные пояснения на уведомление о составлении
протокола об административном правонарушении (вх. №4921 от 26.05.2021).
ИП Г. не согласен с вменяемым административным правонарушением, так
как индивидуальный предприниматель является пользователем по договору
коммерческой концессии (фрайчайзинга) с правообладателем ООО
«Ёбидоёби». Таким образом не имеет возможности продавать продукцию с
иными названиями.

Однако Марийским УФАС России установлено, что информация,
распространенная в листовке, является рекламой в связи со следующим.

В соответствии со статьей 3 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О
рекламе» реклама - информация, распространенная любым способом, в
любой форме и с использованием любых средств, адресованная
неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к
объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему
и его продвижение на рынке.

Под неопределенным кругом лиц понимаются те лица, которые не могут быть
заранее определены в качестве получателя рекламной информации и
конкретной стороны правоотношения, возникающего по поводу реализации
объекта рекламирования. Такой признак рекламной информации, как
предназначенность ее для неопределенного круга лиц, означает отсутствие
в рекламе указания о некоем лице или лицах, для которых реклама создана и
на восприятие которых реклама направлена (письмо ФАС России от 05
апреля 2007 года исх. № АЦ/4624).



Согласно пункту 2 статьи 3 объект рекламирования - товар, средства
индивидуализации юридического лица и (или) товара, изготовитель или
продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо
мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс,
фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания, к
которым направлена реклама.

В рассматриваемой листовке объектом рекламирования является
представленный товар, а именно роллы.

Согласно пункту 2 статьи 3 Закона о рекламе под товаром понимается
продукт деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для
продажи, обмена или иного введения в оборот.

Распространенная информация отвечает всем признакам рекламы:
распространена в адрес неопределенного круга лиц, направлена на
привлечение внимания к объекту рекламирования – товару (роллам),
формирование и поддержание интереса к нему, продвижение его на рынке.

Согласно части 6 статьи 5 Закона о рекламе в рекламе не допускается
использование бранных слов, непристойных и оскорбительных образов,
сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, расы,
национальности, профессии, социальной категории, возраста, языка
человека и гражданина, официальных государственных символов (флагов,
гербов, гимнов), религиозных символов, объектов культурного наследия
(памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, а также
объектов культурного наследия, включенных в Список всемирного наследия.

К бранным словам относятся нецензурные слова, а также к таким словам, по
мнению специалистов ФАС России (письмо ФАС России от 29.04.2013 №
АД/17355/13), могут быть отнесены слова и выражения, которые используются
в качестве ругательств или оскорбления.

К непристойным образам, сравнениям, выражениям могут быть отнесены
такие слова и изображения, которые нарушают общепринятые нормы и
принципы поведения в обществе с точки зрения морали и нравственности.

В силу пункта части 6 статьи 1 Федерального закона от 01.06.2005 № 53-ФЗ «О
государственном языке Российской Федерации» при использовании
русского языка как государственного языка Российской Федерации не
допускается использования слов и выражений, не соответствующих нормам
современного русского литературного языка (в том числе нецензурной
брани), за исключением иностранных слов, не имеющих
общеупотребительных аналогов в русском языке.

В соответствии с частью 11 статьи 5 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-
ФЗ «О рекламе» при производстве, размещении и распространении
рекламы должны соблюдаться требования законодательства Российской



Федерации, в том числе требования гражданского законодательства,
законодательства о государственном языке Российской Федерации.

С огла сн о пункту 10 части 1 статьи 3 Федерального закона «О
государственном языке в Российской Федерации» государственный язык
Российской Федерации (русский язык) подлежит обязательному
использованию в рекламе.

В части 2 статьи 3 Федерального закона «О государственном языке
Российской Федерации» указан порядок использования в рекламе текстов
на иностранном языке.

В силу данной нормы, в рекламе допускается использование иностранных
слов и выражений, если одновременно в рекламе присутствует их
идентичный перевод на русский язык.

Перевод должен в полной мере отражать смысловое содержание текста на
иностранном языке, а также должен быть выполнен в той же манере, что и
текст на иностранном языке.

Вместе с тем в распространенной рекламе было использовано иностранное
слово «ЁбиМокуёби» без перевода на русский язык, лексического значения
которого в русском языке нет.

Более того, потребителями рекламы являются представители разных слоев
населения, социального положения, образования и возраста, для многих из
них обучение иностранному языку начинается и заканчивается на ступени
обязательного общего образования в общеобразовательном учреждении,
при этом знание иностранного языка не является обязательным для
российских граждан.

Использование в вышеуказанной рекламе слов на иностранном языке без
перевода, а также слов, лексическое значение которых отсутствует в
русском языке, недопустимо, ввиду того, что смысл передаваемой
рекламной информации потребитель может не уяснить, для него она будет
являться неполной и искаженной, что противоречит требованиям
законодательства о рекламе.

В соответствии с пунктом 1 части 5 статьи 5 Закона о рекламе в рекламе не
допускаются использование иностранных слов и выражений, которые могут
привести к искажению смысла информации.

Использование в вышеуказанной рекламе слов на иностранном языке без
перевода, а также слов, лексическое значение которых отсутствует в
русском языке, недопустимо, ввиду того, что смысл передаваемой
рекламной информации потребитель может не уяснить, для него она будет
являться неполной и искаженной, что противоречит требованиям
законодательства о рекламе.



По определению пункта 4 статьи 3 Закона о рекламе ненадлежащая
реклама- реклама, не соответствующая требованиям законодательства
Российской Федерации.

Таким образом, рассматриваемая реклама не соответствует требованиям
пункта 1 части 5, части 11 и части 6 статьи 5 Федерального закона от
13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».

В соответствии с пунктами 5, 6 и 7 статьи 3 Закона о рекламе
рекламодателем признается изготовитель или продавец товара либо иное
определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо,
рекламораспространителем - лицо, осуществляющее распространение
рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых
средств, рекламопроизводителем - лицо, осуществляющее полностью или
частично приведение информации в готовую для распространения в виде
рекламы форму.

В нижней части рассматриваемой листовки указано, что организатором
акции является ИП Г. По определению, данному в пункте 5,6,7 статьи 3 Закона
о рекламе, ИП Г. является рекламодателем, рекламопроизводителем и
рекламораспространителем.

В силу части 6 статьи 38 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О
рекламе» рекламодатель несет ответственность за нарушение требований,
установленных частью 6 статьи 5, а также пункта 1 части 5 статьи 5 Закона о
рекламе.

Ответственность за данное нарушение предусмотрена частью 1 статьей
14.3 Кодекса Российской Федерации об административных
правонарушениях (далее — КоАП РФ).

В соответствии с частью 1 статьи 14.3 КоАП РФ нарушение
рекламораспространителем законодательства о рекламе влечет
наложение административного штрафа на должностных лиц - от четырех
тысяч до двадцати тысяч рублей.

Статьей 26.1 КоАП РФ предусмотрено, что одним из обстоятельств,
подлежащих выяснению по делу об административном правонарушении,
является виновность лица в совершении административного
правонарушения.

Согласно части 1 статьи 1.5 КоАП РФ лицо подлежит административной
ответственности только за те административные правонарушения, в
отношении которых установлена его вина.

Согласно пункту 1 статьи 2.1 КоАП РФ административным правонарушением
признается противоправное, виновное действие (бездействие) физического
или юридического лица, за которое КоАП РФ или законами субъектов



Российской Федерации об административных правонарушениях
установлена административная ответственность.

В силу статьи 2.2 КоАП РФ административное правонарушение признается
совершенным умышленно, если лицо, его совершившее, сознавало
противоправный характер своего действия (бездействия), предвидело его
вредные последствия и желало наступления таких последствий или
сознательно их допускало либо относилось к ним безразлично. 
Административное правонарушение признается совершенным по
неосторожности, если лицо, его совершившее, предвидело возможность
наступления вредных последствий своего действия (бездействия), но без
достаточных к тому оснований самонадеянно рассчитывало на
предотвращение таких последствий либо не предвидело возможности
наступления таких последствий, хотя должно было и могло их предвидеть.

Согласно статье 2.4 КоАП РФ административной ответственности подлежит
должностное лицо в случае совершения им административного
правонарушения в связи с неисполнением либо ненадлежащим исполнением
своих служебных обязанностей.

Лицо может быть признано невиновным в совершении административного
правонарушения, если представит доказательства того, что им были
предприняты все необходимые и достаточные меры для предотвращения
правонарушения.

Антимонопольным органом установлено, что ИП Г. при должной
внимательности и осмотрительности при размещении рекламы мог
предвидеть последствия - возможность нарушения законодательства о
рекламе, имел возможность выполнить возложенную на него обязанность, и
предотвратить совершение административного правонарушения, но не
предпринял всех зависящих от него мер по соблюдению действующего
законодательства о рекламе.

Антимонопольный орган, на основе собранных по делу доказательств,
приходит к выводу, что вина ИП Г. в нарушении законодательства Российской
Федерации о рекламе установлена.

Место совершения административного правонарушения: Республика Марий
Эл, город Йошкар-Ола.

Время совершения административного правонарушения: 01 апреля 2021 года
– дата мониторинга, в результате которого установлен факт
распространения листовок по адресам: г. Йошкар-Ола, ул. Петрова, д. 27 и
ул. Петрова. д.27Б.

Состав административного правонарушения по части 1 статьи 14.3 КоАП РФ,
совершенного ИП Г., образуют:



- объект административного правонарушения - установленный порядок
производства, размещения и распространения рекламы;

- объективная сторона – размещение рекламы с нарушением пункта 1 части
5, части 11 и части 6 статьи 5 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О
рекламе»;

- субъект правонарушения – ИП Г.;

- субъективная сторона – виновное совершение административного
правонарушения, так как у ИП Г. имелась возможность соблюдения
законодательства о рекламе, но им не были приняты все зависящие от него
меры по его соблюдению.

По смыслу части 3 статьи 4.1 КоАП РФ при назначении административного
наказания юридическому лицу учитываются характер совершенного им
административного правонарушения, имущественное и финансовое
положение юридического лица, обстоятельства, смягчающие
административную ответственность, и обстоятельства, отягчающие
административную ответственность.

Обстоятельства, смягчающие административную ответственность, не
установлены.

Обстоятельством, отягчающим административную ответственность,
Марийское УФАС России признает неоднократное привлечение ИП Г. к
административной ответственности за распространение листовок
рекламного характера (постановление Марийского УФАС России от
13.01.2021 по делу №012/04/14.3-977/2020 вступило в законную силу).

Основания для применения статьи 4.1.1 КоАП РФ не установлены.

Таким образом, должностное лицо, считает возможным назначить
ИП Григорьеву Сергею Александровичу административное наказание в виде
штрафа в размере санкции ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ в сумме 4 000 (четырех тысяч)
рублей.

Руководствуясь ст. 2.1, 2.2, 2.9, 2.10, 4.1, 4.2, 4.3, ч. 1 ст. 14.3, 23.48, ч. 1 ст. 29.9,
29.10 КоАП РФ, статьями 25, 33, 38 Закона о рекламе,

 

ПостановилА:

 

Привлечь Г. к административной ответственности по части 1 статьи 14.3 КоАП
РФ и назначить наказание в виде штрафа в размере 4 000 (четырех тысяч)
рублей.



В соответствии с частью 1 статьи 32.2 КоАП штраф должен быть уплачен не
позднее 60 дней со дня вступления постановления о наложении штрафа в
законную силу либо со дня истечения срока отсрочки или срока  рассрочки,
предусмотренных статьей 31.5 КоАП.

В соответствии с частью 5 статьи 3.5 КоАП сумма административного
штрафа подлежит зачислению в бюджет в полном объеме.

Согласно части 5 статьи 32.2 КоАП РФ при отсутствии документа,
свидетельствующего об уплате административного штрафа, по истечении
шестидесяти дней со срока, указанного в части 1 данной статьи
должностное лицо, вынесшие постановление, направляют соответствующие
материалы судебному приставу-исполнителю для взыскания суммы
административного штрафа в порядке, предусмотренном федеральным
законодательством. Кроме того, должностное лицо федерального органа
исполнительной власти, его учреждения, структурного подразделения или
территориального органа, а также иного государственного органа,
уполномоченного осуществлять производство по делам об
административных правонарушениях, составляет протокол об
административном правонарушении, предусмотренный частью 1 статьи
20.25 настоящего Кодекса, в отношении лица, не уплатившего
административный штраф.

Согласно части 1 статьи 20.25 КоАП неуплата административного штрафа в
срок влечет наложение административного штрафа в двукратном размере
суммы неуплаченного штрафа.

В соответствии с частью 1, 3 статьи 30.1 и частью 1 статьи 30.3 КоАП
постановление по делу об административном  правонарушении может быть
обжаловано в вышестоящий орган, вышестоящему должностному лицу либо в
суд по месту рассмотрения дела в течение 10 дней со дня вручения или
получения копии постановления.

Согласно части 1 статьи 31.1 КоАП постановление по делу об
административном правонарушении вступает в законную силу после
истечения срока, установленного для обжалования постановления по делу
об административном правонарушении, если  указанное  постановление не
было обжаловано или опротестовано.

Заместитель руководителя –

начальник отдела                                                                                                   

 

 

 



 

 


