
Исх. №РХ-08/11342 от 18.07.2018 г.

Комиссия Татарстанского УФАС России по рассмотрению дел о нарушении
законодательства Российской Федерации о рекламе (далее – Комиссия) в
составе:

Председатель Комиссии: <…> – [должностное лицо]

Члены Комиссии:
<…> – [должностное лицо]

<…> – [должностное лицо]

рассмотрев дело № 08-101/2018 в отношении ИП <…> (422551, РТ, г. Зеленодольск,
ул. Комарова, д.19, ИНН 164808979240, дата регистрации: 13.02.2015) по факту
распространения рекламы алкогольной продукции – пива, путем размещения на
рекламной конструкции, что содержит признаки нарушения пункта 5 части 2 статьи
21 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе» (далее – Закон «О
рекламе»),

в присутствии представителя Исполнительного комитета Зеленодольского
муниципального района РТ <…> по доверенности №03-2/2041ДСП от 23 апреля 2018
года.

в отсутствии <…>, извещен,

УСТАНОВИЛА:

В ходе проведения мониторинга Управлением Федеральной В ходе проведения
мониторинга Управлением Федеральной антимонопольной службы по Республике
Татарстан (далее – Управление) установлен факт распространения видеоролика
на сайте http://xn----ktbmzkp.xn--p1ai/antipivomaniya-s-vyiezdom-zelenodolsk/, с
информацией, содержащей признаки нарушения пункта 5 части 2 статьи 21
Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе» (далее – Закон «О
рекламе»).

Управлением установлено, что на вышеуказанном сайте размещен видеосюжет с
информацией об организациях, реализующих пиво в городе Зеленодольск.  В
видеоролике сообщается о размещении по адресу г. Зеленодольск, ул.
Столичная, д.2 рекламной конструкций «Пивновъ Магазин разливных напитков».

Согласно пункту 5 части 2 статьи 21 Федерального закона от 13.03.2006г. №38-ФЗ «О
рекламе», реклама алкогольной продукции не должна размещаться с
использованием технических средств стабильного территориального размещения
(рекламных конструкций), монтируемых и располагаемых на крышах, внешних
стенах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их.

В соответствии с пунктом 1 статьи 3 Закона о рекламе определено, что реклама –
информация, распространенная любым способом, в любой форме и с
использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и
направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования,
формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

Пунктом 2 статьи 3 Закона о рекламе определено, что объект рекламирования –
товар, средства индивидуализации юридического лица и (или) товара,
изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности



либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс,
фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым
направлена реклама;

Пунктом 3 статьи 3 Закона о рекламе определено, что товар – продукт
деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для продажи,
обмена или иного введения в оборот.

К основным направлениям государственного контроля в сфере производства,
размещения и распространения рекламы относятся предотвращение и
пресечение ненадлежащей рекламы, способной ввести потребителей рекламы в
заблуждение или нанести вред здоровью граждан.

Отношения в сфере рекламы независимо от места ее производства, если
распространение рекламы осуществляется на территории Российской
Федерации, регулируются Законом о рекламе.

Пунктом 2 части 2 статьи 2 Закона о рекламе определено, что данный Закон не
распространяется на информацию, раскрытие или распространение либо
доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с
федеральным законом.

Исходя из норм пункта 1 статьи 9 Закона РФ от 07.02.1992 №2300-1 «О защите прав
потребителей» изготовитель (исполнитель, продавец) обязан довести до сведения
потребителя фирменное наименование (наименование) своей организации, место
ее нахождения (адрес) и режим ее работы. Продавец (исполнитель) размещает
указанную информацию на вывеске.

Согласно разъяснениям, изложенным в Постановлении Пленума ВАС РФ от
08.10.2012 N 58 "О некоторых вопросах практики применения арбитражными
судами Федерального закона "О рекламе" следует, что при применении пункта 1
статьи 3 Закона о рекламе судам следует исходить из того, что не может быть
квалифицирована в качестве рекламы информация, которая хотя и отвечает
перечисленным критериям, однако обязательна к размещению в силу закона или
размещается в силу обычая делового оборота.

К такой информации относятся, в частности, сведения, предоставляемые лицами в
соответствии со статьей 495 Гражданского кодекса Российской Федерации,
статьей 11 Федерального закона "О государственном регулировании
производства и оборота этилового спирта, 5 алкогольной и спиртосодержащей
продукции и об ограничении потребления (распития) алкогольной продукции",
статьей 18 Федерального закона "О качестве и безопасности пищевых продуктов",
статьями 9, 10 Закона "О защите прав потребителей", пунктом 16 статьи 2, частью 5
статьи 18 Федерального закона "О лотереях", статьей 92 Федерального закона "Об
акционерных обществах", статьей 27 Закона Российской Федерации "О средствах
массовой информации".

То обстоятельство, что информация, обязательная к размещению в силу закона
или размещенная в силу обычая делового оборота, приведена не в полном
объеме, само по себе не влечет признания этой информации рекламой.

Не следует рассматривать в качестве рекламы и размещение наименования



(коммерческого обозначения) организации в месте ее нахождения, а также иной
информации для потребителей непосредственно в месте реализации товара,
оказания услуг (например, информации о режиме работы, реализуемом товаре),
поскольку размещение такой информации в указанном месте не преследует
целей, связанных с рекламой (пункт 1).

При анализе информации на предмет наличия в ней признаков рекламы
необходимо учитывать, что размещение отдельных сведений, очевидно
вызывающих у потребителя ассоциацию с определенным товаром, имеющее
своей целью привлечение внимания к объекту рекламирования, должно
рассматриваться как реклама этого товара, поскольку в названных случаях для
привлечения внимания и поддержания интереса к товару достаточно
изображения части сведений о товаре (в том числе товарного знака).

В этом случае данная информация должна быть исследована на предмет
соответствия требованиям, предъявляемым Законом о рекламе к рекламе, в том
числе установленным главой 3 Закона о рекламе в отношении отдельных видов
товаров (пункт 2).

В настоящее время рекламная конструкция, размещенная по адресу:

г. Зеленодольск, ул. Столичная, д. 2, видоизменена на «Дивновъ. Магазин
разливных напитков», то есть ИП <…> добровольно устранен факт нарушения
законодательства о рекламе.

Согласно представленной информации Исполнительным комитетом
Зеленодольского муниципального района (Вх. №10804 от 04.07.2018 г.) на
рекламную конструкцию «Дивновъ. Магазин разливных напитков» по
вышеуказанному адресу имеются согласование на размещение средств
наружной информации №1442 от 03.07.2018 г.

Руководствуясь абзацем «а» пункта 36 Правил рассмотрения антимонопольным
органом дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства
Российской Федерации о рекламе, Комиссия

ОПРЕДЕЛИЛА:

Производству по делу №08-101/2018 прекратить.
Председатель Комиссии: <…> – [должностное лицо]

Члены Комиссии:
<…> – [должностное лицо]

<…> – [должностное лицо]


