
 

 

 

 

 

                                                                             
                                                                                                                                                                                                        

                                             

                                                                                   

 

 

 

032/04/14.3-805/2022

ПОСТАНОВЛЕНИЕ

о назначении административного наказания в виде предупреждения

по делу об административном правонарушении

 

«29» августа 2022                                                                                                г. Брянск

 

Заместитель руководителя управления – начальник отдела естественных монополий и рекламы, рассмотрев протокол об
административном правонарушении от 29.08.2022 года, составленный в отношении ИП,

 

УСТАНОВИЛ:

 

           Специалистами Брянского УФАС России в августе 2022г. на оконных проемах нежилого торгового помещения пивного
бара «Охота за пивом», расположенного  по адресу г. Брянск, ул. им. О.Н. Строкина, д.1 обнаружены рекламные
конструкции, следующего содержания: «Береги воду пей пиво», «Подаем пиво в ледяных кружках», «Рыба вяленая, сушеная,
копченая Вкусные снеки и закуски к пиву», «Напитки на розлив и в бутылках пиво сидры квас лимонад», данные конструкции
сопровождаются изображением больших стеклянных кружек, наполненных пенящимся напитком, а также на рекламных
конструкциях присутствует образ человека, держащий в руках бокал и бутылку.

           В соответствии со статьей 3 Федерального закона  от 13 марта 2006 года  № 38-ФЗ «О рекламе» (далее ФЗ «О рекламе») 
реклама – информация, распространяемая любым способом, в любой форме и с использованием любых средств,
адресованная неопределенному кругу и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование
или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.

Ненадлежащая реклама – реклама, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации.

            Исходя из способа и формы размещения, рассматриваемая информация адресована неопределенному кругу лиц,
направлена на привлечение внимания к объекту рекламирования, способствует формированию интереса к нему и его
продвижению на рынке, то есть соответствует всем признакам рекламы, установленным пунктом 2 статьи 3 Федерального
закона N 38-ФЗ. Таким образом, рассматриваемая информация является рекламой.

            Так как сидр и пиво согласно положениям Федерального закона от 22.11.1995 N 171-ФЗ "О государственном
регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции" являются видом
алкогольной продукции, то к рекламе данных товаров должны применяться требования, установленные к рекламе
алкогольной продукции.

Требования к рекламе алкогольной продукции установлены статьей 21 Закона о рекламе.

В соответствии с ч.2.1 ст.21 Закона о рекламе реклама алкогольной продукции с содержанием этилового спирта пять и
более процентов объема готовой продукции разрешается только в стационарных торговых объектах, в которых
осуществляется розничная продажа алкогольной продукции, в том числе в дегустационных залах таких торговых объектов.

              Согласно Постановлению Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 №58 «О некоторых вопросах практики применения
арбитражными судами ФЗ «О рекламе» информация, содержащаяся в рекламе, должна отвечать критериям
достоверности, в том числе в целях формирования у потребителя верного, истинного представления о товаре (услуге), его
качестве, потребительских свойствах.

             Большие стеклянные кружки, наполненные пенящимся напитком ассоциируются с рекламой пива. Также в рекламе
используется образ человека.



            В соответствии с п.6 ч.1 ст.21 ФЗ «О рекламе» реклама алкогольной продукции не должна использовать образы людей
и животных, в том числе выполненные с помощью мультипликации.

            В соответствии с п. 3 ч.5 ст.5 ФЗ «О рекламе» в рекламе не допускаются демонстрация процессов курения табака
или потребления никотинсодержащей продукции и потребления алкогольной продукции.

          Согласно п.4 ч.1 ст.21 ФЗ «О рекламе» реклама алкогольной продукции не должна содержать упоминание о том, что
употребление алкогольной продукции является одним из способов утоления жажды.

           Таким образом рассматриваемая реклама содержит признаки нарушения ч.2.1 ст.21, п.6 ч.1 ст.21, п. 3 ч.5 ст.5, п.4 ч.1
ст.21 Закона о рекламе.

            В соответствии с ч.6 ст. 38 ФЗ «О рекламе» ответственность за указанные нарушения несет рекламодатель.

Лицом, осуществляющим коммерческую деятельность в данном заведении, то есть рекламодателем рассматриваемой
рекламы является ИП.

               Частью 1 статьи 2.1 КоАП  РФ установлено, что административным правонарушением признается противоправное,
виновное действие (действие) физического или юридического лица, за которое Кодексом или законами субъектов
Российской Федерации об административных правонарушениях установлена административная ответственность.

     Субъектом административного правонарушения является ИП

                         Частью 1 статьи 14.3 Кодекса об административных правонарушениях  предусмотрена ответственность за
нарушение рекламодателем, рекламопроизводителем или рекламораспространителем  законодательства о рекламе
(ненадлежащая реклама) влечет наложение административного штрафа на граждан  в размере от двух тысяч до двух тысяч
пятисот рублей; на должностных лиц - от четырех тысяч до двадцати тысяч рублей; на юридических лиц - от ста тысяч до
пятисот тысяч рублей.

 В силу ч. 1, 2 ст. 3.4 КоАП РФ  предупреждение - мера административного наказания, выраженная в официальном
порицании физического или юридического лица. Предупреждение выносится в письменной форме.

Предупреждение устанавливается за впервые совершенные административные правонарушения при отсутствии
причинения вреда или возникновения угрозы причинения вреда жизни и здоровью людей, объектам животного и
растительного мира, окружающей среде, объектам культурного наследия (памятникам истории и культуры) народов
Российской Федерации, безопасности государства, угрозы чрезвычайных ситуаций природного и техногенного характера,
а также при отсутствии имущественного ущерба.

В соответствии с ч. 1 ст. 4.1.1. КоАП РФ являющимся субъектами малого и среднего предпринимательства лицам,
осуществляющим предпринимательскую деятельность без образования юридического лица, и юридическим лицам, а также
их работникам за впервые совершенное административное правонарушение, выявленное в ходе осуществления
государственного контроля (надзора), муниципального контроля, в случаях, если назначение административного наказания
в виде предупреждения не предусмотрено соответствующей статьей раздела II настоящего Кодекса или закона субъекта
Российской Федерации об административных правонарушениях, административное наказание в виде административного
штрафа подлежит замене на предупреждение при наличии обстоятельств, предусмотренных частью 2 статьи 3.4  Кодекса.

Учитывая характер совершенного предпринимателем  административного правонарушения, обстоятельства, смягчающие
административную ответственность, руководствуясь ст. 3.2, 3.4, 4.1.1, 4.2, 4.3, 23.48, 29.9, 29.10 Кодекса Российской
Федерации об административных правонарушениях,     

 

П О С Т А Н О В И Л:

Признать И П  виновной в совершении административного правонарушения, ответственность за которое предусмотрена
частью 1 статьи 14.3 КоАП РФ, и назначить ему наказание в виде предупреждения.

В соответствии частью 3 статьи 30.1 и частью 1 статьи 30.3 КоАП РФ постановление по делу об административном
правонарушении, вынесенное должностным лицом в отношении юридического лица, может быть обжаловано в
арбитражный суд в соответствии с арбитражным процессуальным законодательством в течение 10 дней со дня вручения
или получения копии постановления.

Согласно части 1 статьи 31.1 КоАП РФ постановление по делу об административном правонарушении вступает в законную
силу после истечения срока, установленного для обжалования постановления по делу об административном
правонарушении, если указанное постановление не было обжаловано или опротестовано.

 

 

 

Заместитель руководителя управления – начальник отдела

естественных монополий и рекламы                                                        

 


