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                                                           ПОСТАНОВЛЕНИЕ

             о назначении административного наказания об административном
правонарушении

 

«05» февраля 2018 года                                                                                                          г.
Архангельск

 

            Заместитель руководителя Управления Федеральной антимонопольной службы

mailto:amadej29@yandex.ru


по Архангельской области (далее по тексту – Архангельское УФАС России), Цакулов
Юрий Геннадьевич, рассмотрев протокол от 22.01.2018 по делу № 03-06/18-2017 и иные
материалы дела № 03-06/18-2017 об административном правонарушении,
предусмотренном ч. 1 ст. 14.3 Кодекса Российской Федерации об административных
правонарушениях (далее по тексту – КоАП РФ), в отношении ООО «БрауМаркет»
(юридический адрес - 163053, г. Архангельск, Аэропорт Талаги, д. 8; ОГРН —
1062901065248; ИНН – 2901153969; КПП – 290101001;   БИК - 044030811; банковские реквизиты
– р/сч. 40702810910390001713                                 к\сч 30101810300000000811 в Филиал № 7806
ВТБ 24 (ПАО); финансовое состояние – бухгалтерский баланс на 31.12.2016; отчет о
финансовых результатах за январь — декабрь 2016; Ф.И.О, должность руководителя –
Преловский В.В., генеральный директор;)

 

в присутствии:

представителя ООО «БрауМаркет» по доверенности № 3 от 15.01.2018 Слободянюк
М.Н.

                                                 

     УСТАНОВИЛ:

            Сотрудниками отдела антимонопольного контроля и рекламы Архангельского
УФАС России в журнале «Мэгэзин» апрель/2017 (учредитель и издатель издания ООО
«Печатные проекты) на странице 8 (восемь) выявлена информация следующего
содержания: «Историческое меню ресторана «Кабинет» немецкие колбаски ручной
работы...АКЦИЯ: В апреле при заказе горячего блюда из исторического меню, пенное
«Браумастер» Вам предложат по специальной цене, всего 100 рублей за 0,5 литра.
Ресторан «КАБИНЕТ»: Архангельск, Воскресенская,17, телефон (8182) 655051...» с
признаками нарушения ч. 3 ст. 21 ФЗ « О рекламе».

            Решением Комиссии Архангельского УФАС России по рассмотрению дел по
признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе от
03.10.2017 по делу № 03-05/30-2017 реклама «Историческое меню ресторана «Кабинет»
немецкие колбаски ручной работы...АКЦИЯ: В апреле при заказе горячего блюда из
исторического меню, пенное «Браумастер» Вам предложат по специальной цене, всего
100 рублей за 0,5 литра. Ресторан «КАБИНЕТ»: Архангельск, Воскресенская,17, телефон
(8182) 655051...», размещенная в журнале «Мэгэзин» апрель/2017 на странице 8 (восемь),
признана ненадлежащей, поскольку нарушены требования ч. 3 ст. 21 и ч. 7 ст. 5
Федерального закона      от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» (далее по тексту - ФЗ «О
рекламе»).

            ООО «БрауМаркет» признано рекламодателем и нарушившим требования ч. 7 ст.
5 и ч. 3  ст. 21 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».

           

            Материалы дела № 03-05/30-2017 являются неотъемлемым приложением к
материалам настоящего дела об административном правонарушении.

           

            ООО «БрауМаркет» обжаловало решение от 03.10.2017 по делу № 03-05/30-2017.



            Решением Арбитражного суда Архангельской области от 11.12.2017 по делу №
А05-14038/2017 пункты 1, 2 и 4 решения от 03.10.2017 по делу № 03-05/30-2017 признаны
недействительными в части нарушения требования ч. 3 ст. 21 ФЗ «О рекламе».

            В удовлетворении остальной части заявленного требования отказать.

 

            Событие административного правонарушения и его квалификация:

            В соответствии с пунктами 1, 2, 3 статьи 3 ФЗ «О рекламе» реклама - информация,
распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых
средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение
внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к
нему и его продвижение на рынке.

            Объект рекламирования - товар, средства индивидуализации юридического лица
и (или) товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной
деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт,
конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к
которым направлена реклама.

            Товар - продукт деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для
продажи, обмена или иного введения в оборот.

            Как указано в постановлении Конституционного Суда Российской Федерации от
04.03.1997 № 4-П реклама рассматривается законодателем как средство продвижения
товаров, работ и услуг на общий рынок Российской Федерации.

            Согласно Международному кодексу рекламной практики под потребителем
рекламы понимается любое лицо, которому адресована реклама или которого она
может достичь, вне зависимости от того, является ли он конечным потребителем,
торгующим субъектом или пользователем.

            Экономической целью размещения рекламы для лица, осуществляющего
производство, реализацию товара (работ, услуг), является продвижение и продажа
товара (работ, услуг) оптовому покупателю и конечному потребителю.

            Рассматриваемая информация распространена в журнале «Мэгэзин»,
адресована неопределенному кругу лиц и направлена на привлечение внимания к
объекту рекламирования - ресторан «КАБИНЕТ», немецкие колбаски ручной работы, в том
числе, к акции: «при заказе горячего блюда из исторического меню пенное «Браумастер»
по специальной цене - 100 рублей за 0,5 литра», формирует и поддерживает интерес к
объекту рекламирования и его продвижение на рынке, т.е. отвечает законодательному
определению рекламы, приведенному в п. 1 ст. 3 ФЗ «О рекламе».

            Факт размещения рассматриваемой рекламы ООО «БрауМаркет» не
оспаривает.

 

            Решением Арбитражного суда Архангельской области от 11.12.2017 по делу №
А05-14038/2017 подтверждено, что внимание потребителей рекламы направлено и на
немецкие колбаски ручной работы, и на акцию, проводимую в ресторане «Кабинет».
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            В соответствии со ст. 36 Закона РФ от 27.12.1991 № 2124-1 «О средствах массовой
информации» распространение рекламы в средствах массовой информации
осуществляется в порядке, установленном законодательством Российской Федерации
о рекламе.

            Согласно ч. 1 ст. 5 ФЗ «О рекламе» реклама должна быть добросовестной и
достоверной. Недобросовестная реклама и недостоверная реклама не допускаются.

            В соответствии с ч. 11 ст. 5 ФЗ «О рекламе» при производстве, размещении и
распространении рекламы должны соблюдаться требования законодательства
Российской Федерации, в том числе требования гражданского законодательства,
законодательства о государственном языке Российской Федерации.

            Согласно п. 7 ст. 5 ФЗ «О рекламе» не допускается реклама, в которой
отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях
его приобретения или использования, если при этом искажается смысл информации и
вводятся в заблуждение потребители рекламы.

            В соответствии с п. 29 постановления Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 № 58 «О
некоторых вопросах практики применения арбитражными судами Федерального
закона «О рекламе» информация, содержащаяся в рекламе, должна отвечать
критериям достоверности, в том числе в целях формирования у потребителя верного,
истинного представления о товаре (услуге), его качестве, потребительских свойствах.

            Отсутствие в рекламе указания на то, что акция распространяется именно на
безалкогольное пиво, свидетельствует об отсутствии существенной информации о
рекламируемым товаре, так как искажается смысл информации и вводятся в
заблуждение потребители рекламы, поскольку для потребителей имеет существенное
значение, о каком пиве идет речь (безалкогольном или нет).

            С учетом изложенного, рассматриваемая реклама не соответствует
требованиям ч. 7 ст. 5 ФЗ «О рекламе».

 

            Согласно п. 4 ст. 3 ФЗ «О рекламе» ненадлежащая реклама - реклама, не
соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации.

Статьей 5 ФЗ «О рекламе» предусмотрено, что реклама должна быть добросовестной
и достоверной. Недобросовестная реклама и недостоверная реклама не
допускаются.

В данном случае имеет место реклама, не отвечающая требованиям  ФЗ «О рекламе».
В соответствии с п. 4 ст. 3 и ст. 5 ФЗ «О рекламе» реклама, не соответствующая
требованиям законодательства Российской Федерации, является ненадлежащей, и не
допускается.
 

В силу ч. 6 ст. 38 ФЗ «О рекламе» ответственность за нарушение требований ч. 7     ст. 5
ФЗ «О рекламе» несет рекламодатель.

Рекламодателем рассматриваемой рекламы (в силу п. 5 ст. 3 ФЗ «О рекламе»
изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и
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(или) содержание рекламы лицо) является ООО «БРАУМАРКЕТ».

 

            В соответствии с ч. 4 ст. 38 ФЗ «О рекламе» нарушение рекламодателями,
рекламопроизводителями, рекламораспространителями законодательства
Российской Федерации о рекламе влечет за собой ответственность в соответствии с
законодательством Российской Федерации об административных правонарушениях.

            Согласно ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ нарушение рекламодателем,
рекламопроизводителем или рекламораспространителем законодательства о
рекламе, за исключением случаев, предусмотренных частями 2 - 6 настоящей статьи,
частью 4 статьи 14.3.1, статьями 14.37, 14.38, 19.31 настоящего Кодекса, влечет
наложение административного штрафа на граждан в размере от двух тысяч до двух
тысяч пятисот рублей; на должностных лиц - от четырех тысяч до двадцати тысяч рублей;
на юридических лиц - от ста тысяч до пятисот тысяч рублей.

            Ненадлежащее исполнение ООО «БрауМаркет» обязанностей по контролю за
соответствием рассматриваемой рекламы требованиям законодательства
Российской Федерации о рекламе привело к нарушению требований ФЗ «О рекламе».

 

            Время совершения административного правонарушения –  31.03.2017 (дата выхода
журнала).

 

            Место совершения административного правонарушения – г. Архангельск.

 

            Юридическое лицо признается виновным в совершении административного
правонарушения, если будет установлено, что у него имелась возможность для
соблюдения правил и норм, за нарушение которых КоАП РФ или законами субъекта
Российской Федерации предусмотрена административная ответственность, но
данным лицом не были приняты все зависящие от него меры по их соблюдению (ч. 2 ст.
2.1 КоАП РФ).

            ООО «БрауМаркет» не предприняло меры к недопущению нарушения
законодательства о рекламе.

            Доказательств обратному не представлено. 

 

            Согласно ч. 2 ст. 2.2 КоАП РФ административное правонарушение признается
совершенным по неосторожности, если лицо, его совершившее, предвидело
возможность наступления вредных последствий своего действия (бездействия), но без
достаточных к тому оснований самонадеянно рассчитывало на предотвращение таких
последствий либо не предвидело возможности наступления таких последствий, хотя
должно было и могло их предвидеть.

            Ненадлежащее исполнение ООО «БрауМаркет» обязанностей по контролю за
соответствием рассматриваемой рекламы требованиям законодательства



Российской Федерации о рекламе привело к нарушению требований ФЗ «О рекламе».

 

            22.01.2018 главным специалистом-экспертом отдела антимонопольного контроля
и рекламы, Шестаковой Н.М., в отношении ООО «БрауМаркет» составлен протокол по
настоящему делу, согласно которому ООО «БрауМаркет» вменяется совершение
административного правонарушения, предусмотренного ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ.

           

            Административным правонарушением на основании ч. 1 ст. 2.1 КоАП РФ
признается противоправное, виновное действие (бездействие) физического или
юридического лица, за которое КоАП РФ или законами субъектов Российской
Федерации об административных правонарушениях установлена административная
ответственность.

                       

            Объектом административного правонарушения является установленные
законодательством ограничения о недопустимости ненадлежащей рекламы.

            Несоблюдение указанных ограничений и требований является отражением
объективной стороны.

            Субъектом указанного административного правонарушения является ООО
«БрауМаркет».

            Субъективная сторона административного правонарушения характеризуется
формой неосторожной вины.

 

            В соответствии со ст. 4.2 КоАП РФ обстоятельствами, смягчающими
административную ответственность, признаются:

            1) раскаяние лица, совершившего административное правонарушение;

            2) добровольное прекращение противоправного поведения лицом, совершившим
административное правонарушение;

            3) добровольное сообщение лицом, совершившим административное
правонарушение, в орган, уполномоченный осуществлять производство по делу об
административном правонарушении, о совершенном административном
правонарушении;

            4) оказание лицом, совершившим административное правонарушение,
содействия органу, уполномоченному осуществлять производство по делу об
административном правонарушении, в установлении обстоятельств, подлежащих
установлению по делу об административном правонарушении;

            5) предотвращение лицом, совершившим административное правонарушение,
вредных последствий административного правонарушения;

            6) добровольное возмещение лицом, совершившим административное
правонарушение, причиненного ущерба или добровольное устранение причиненного



вреда;

            7) добровольное исполнение до вынесения постановления по делу об
административном правонарушении лицом, совершившим административное
правонарушение, предписания об устранении допущенного нарушения, выданного ему
органом, осуществляющим государственный контроль (надзор);

            8) совершение административного правонарушения в состоянии сильного
душевного волнения (аффекта) либо при стечении тяжелых личных или семейных
обстоятельств;

            9) совершение административного правонарушения несовершеннолетним;

            10) совершение административного правонарушения беременной женщиной или
женщиной, имеющей малолетнего ребенка.

            Судья, орган, должностное лицо, рассматривающие дело об административном
правонарушении, могут признать смягчающими обстоятельства, не указанные в
настоящем Кодексе или в законах субъектов Российской Федерации об
административных правонарушениях.

           

            На основании статьи 3 Федерального закона от 24.07.2007 № 209-ФЗ «О развитии
малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации» (далее — ФЗ «О
развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации»)
субъекты малого и среднего предпринимательства - это хозяйствующие субъекты
(юридические лица и индивидуальные предприниматели), отнесенные в соответствии с
условиями, установленными настоящим Федеральным законом, к малым предприятиям,
в том числе к микропредприятиям, и средним предприятиям.

            Часть 1 статьи 4 ФЗ «О развитии малого и среднего предпринимательства в
Российской Федерации», предусматривает, что к субъектам малого и среднего
предпринимательства относятся зарегистрированные в соответствии с
законодательством Российской Федерации и соответствующие условиям,
установленным частью 1.1 настоящей статьи, хозяйственные общества, хозяйственные
партнерства, производственные кооперативы, потребительские кооперативы,
крестьянские (фермерские) хозяйства и индивидуальные предприниматели.

            В соответствии с частью 1.1 статьи 4 ФЗ «О развитии малого и среднего
предпринимательства в Российской Федерации», в целях отнесения хозяйственных
обществ, хозяйственных партнерств, производственных кооперативов,
потребительских кооперативов, крестьянских (фермерских) хозяйств и индивидуальных
предпринимателей к субъектам малого и среднего предпринимательства должны
выполняться следующие условия:

            1) для хозяйственных обществ, хозяйственных партнерств должно быть выполнено
хотя бы одно из следующих требований:

            а) суммарная доля участия Российской Федерации, субъектов Российской
Федерации, муниципальных образований, общественных и религиозных организаций
(объединений), благотворительных и иных фондов (за исключением суммарной доли
участия, входящей в состав активов инвестиционных фондов) в уставном капитале
общества с ограниченной ответственностью не превышает двадцать пять процентов, а
суммарная доля участия иностранных юридических лиц и (или) юридических лиц, не



являющихся субъектами малого и среднего предпринимательства, не превышает
сорок девять процентов. Ограничение в отношении суммарной доли участия
иностранных юридических лиц и (или) юридических лиц, не являющихся субъектами
малого и среднего предпринимательства, не распространяется на общества с
ограниченной ответственностью, соответствующие требованиям, указанным в
подпунктах "в" - "д" настоящего пункта;

            б) акции акционерного общества, обращающиеся на организованном рынке
ценных бумаг, отнесены к акциям высокотехнологичного (инновационного) сектора
экономики в порядке, установленном Правительством Российской Федерации;

            в) деятельность хозяйственных обществ, хозяйственных партнерств заключается
в практическом применении (внедрении) результатов интеллектуальной деятельности
(программ для электронных вычислительных машин, баз данных, изобретений, полезных
моделей, промышленных образцов, селекционных достижений, топологий интегральных
микросхем, секретов производства (ноу-хау), исключительные права на которые
принадлежат учредителям (участникам) соответственно таких хозяйственных обществ,
хозяйственных партнерств - бюджетным, автономным научным учреждениям либо
являющимся бюджетными учреждениями, автономными учреждениями
образовательным организациям высшего образования;

            г) хозяйственные общества, хозяйственные партнерства получили статус
участника проекта в соответствии с Федеральным законом от 28 сентября 2010 года N
244-ФЗ "Об инновационном центре "Сколково";

            д) учредителями (участниками) хозяйственных обществ, хозяйственных
партнерств являются юридические лица, включенные в утвержденный Правительством
Российской Федерации перечень юридических лиц, предоставляющих
государственную поддержку инновационной деятельности в формах, установленных
Федеральным законом от 23 августа 1996 года N 127-ФЗ "О науке и государственной
научно-технической политике".      Юридические лица включаются в данный перечень в
порядке, установленном Правительством Российской Федерации, при условии
соответствия одному из следующих критериев:

            юридические лица являются публичными акционерными обществами, не менее
пятидесяти процентов акций которых находится в собственности Российской
Федерации, или хозяйственными обществами, в которых данные публичные
акционерные общества имеют право прямо и (или) косвенно распоряжаться более
чем пятьюдесятью процентами голосов, приходящихся на голосующие акции (доли),
составляющие уставные капиталы таких хозяйственных обществ, либо имеют
возможность назначать единоличный исполнительный орган и (или) более половины
состава коллегиального исполнительного органа, а также возможность определять
избрание более половины состава совета директоров (наблюдательного совета);

            юридические лица являются государственными корпорациями, учрежденными в
соответствии с Федеральным законом от 12 января 1996 года № 7-ФЗ «О
некоммерческих организациях»;

            юридические лица созданы в соответствии с Федеральным законом от 27 июля
2010 года N 211-ФЗ "О реорганизации Российской корпорации нанотехнологий";

            2) среднесписочная численность работников за предшествующий календарный
год хозяйственных обществ, хозяйственных партнерств, соответствующих одному из
требований, указанных в пункте 1 настоящей части, производственных кооперативов,
потребительских кооперативов, крестьянских (фермерских) хозяйств, индивидуальных



предпринимателей не должна превышать следующие предельные значения
среднесписочной численности работников для каждой категории субъектов малого и
среднего предпринимательства:

            а) от ста одного до двухсот пятидесяти человек для средних предприятий;

            б) до ста человек для малых предприятий; среди малых предприятий выделяются
микропредприятия - до пятнадцати человек;

            3) доход хозяйственных обществ, хозяйственных партнерств, соответствующих
одному из требований, указанных в пункте 1 настоящей части, производственных
кооперативов, потребительских кооперативов, крестьянских (фермерских) хозяйств и
индивидуальных предпринимателей, полученный от осуществления
предпринимательской деятельности за предшествующий календарный год, который
определяется в порядке, установленном законодательством Российской Федерации о
налогах и сборах, суммируется по всем осуществляемым видам деятельности и
применяется по всем налоговым режимам, не должен превышать предельные значения,
установленные Правительством Российской Федерации для каждой категории
субъектов малого и среднего предпринимательства.

            Пункт 1 постановления Правительства Российской Федерации от 04.04.2016 № 265
«О предельных значениях дохода, полученного от осуществления
предпринимательской деятельности, для каждой категории субъектов малого и
среднего предпринимательства», установлены следующие предельные значения
дохода, полученного от осуществления предпринимательской деятельности за
предшествующий календарный год, определяемого в порядке, установленном
законодательством Российской Федерации о налогах и сборах, суммируемого по всем
осуществляемым видам деятельности и применяемого по всем налоговым режимам,
для следующих категорий субъектов малого и среднего предпринимательства:
микропредприятия - 120 млн. рублей; малые предприятия - 800 млн. рублей; средние
предприятия - 2 млрд. рублей.

            Согласно сведениям из Единого реестра субъектов малого и среднего
предпринимательства от 21.12.2017 № ЮЭ9965-17-2649672 ООО «БрауМаркет» относится
к категории малое предприятие.

            Следовательно, ООО «БрауМаркет» подпадает под вышеуказанные критерии
субъекта малого и среднего предпринимательства.

           

            Согласно частям 1, 2, 3 статьи 3.4 КоАП РФ, предупреждение - мера
административного наказания, выраженная в официальном порицании физического или
юридического лица. Предупреждение выносится в письменной форме.
Предупреждение устанавливается за впервые совершенные административные
правонарушения при отсутствии причинения вреда или возникновения угрозы
причинения вреда жизни и здоровью людей, объектам животного и растительного
мира, окружающей среде, объектам культурного наследия (памятникам истории и
культуры) народов Российской Федерации, безопасности государства, угрозы
чрезвычайных ситуаций природного и техногенного характера, а также при отсутствии
имущественного ущерба. В случаях, если назначение административного наказания в
виде предупреждения не предусмотрено соответствующей статьей раздела II
настоящего Кодекса или закона субъекта Российской Федерации об
административных правонарушениях, административное наказание в виде



административного штрафа может быть заменено являющимся субъектами малого и
среднего предпринимательства лицу, осуществляющему предпринимательскую
деятельность без образования юридического лица, или юридическому лицу, а также их
работникам на предупреждение в соответствии со статьей 4.1.1 настоящего Кодекса.

            На основании части 1 статьи 4.1.1 КоАП РФ являющимся субъектами малого и
среднего предпринимательства лицам, осуществляющим предпринимательскую
деятельность без образования юридического лица, и юридическим лицам, а также их
работникам за впервые совершенное административное правонарушение, выявленное
в ходе осуществления государственного контроля (надзора), муниципального
контроля, в случаях, если назначение административного наказания в виде
предупреждения не предусмотрено соответствующей статьей раздела II настоящего
Кодекса или закона субъекта Российской Федерации об административных
правонарушениях, административное наказание в виде административного штрафа
подлежит замене на предупреждение при наличии обстоятельств, предусмотренных
частью 2 статьи 3.4 настоящего Кодекса, за исключением случаев, предусмотренных
частью 2 настоящей статьи.

            Согласно статье 1.7 КоАП лицо, совершившее административное
правонарушение, подлежит ответственности на основании закона, действовавшего во
время совершения административного правонарушения. Закон, смягчающий или
отменяющий административную ответственность за административное
правонарушение либо иным образом улучшающий положение лица, совершившего
административное правонарушение, имеет обратную силу, то есть распространяется
и на лицо, которое совершило административное правонарушение до вступления
такого закона в силу и в отношении которого постановление о назначении
административного наказания не исполнено. Закон, устанавливающий или отягчающий
административную ответственность за административное правонарушение либо иным
образом ухудшающий положение лица, обратной силы не имеет.

 

            Руководствуясь статьями 3.4, 4.1.1, 23.48, 24.5, частью 1 статьи 29.9 Кодекса
Российской Федерации об административных правонарушениях,

 

                                                                 ПОСТАНОВИЛ:

            1. Признать ООО «БрауМаркет» виновным в совершении административного
правонарушения, ответственность за которое предусмотрена частью 1 статьи 14.3
КоАП РФ.

           

            2. На основании статьи 4.1.1 КоАП РФ заменить административный штраф на
предупреждение.

           

            В соответствии с пунктом 3 части 1 и частью 3 статьи 30.1 КоАП постановление по
делу об административном правонарушении, вынесенное должностным лицом может
быть обжаловано в вышестоящий орган, вышестоящему должностному лицу либо в
районный суд по месту рассмотрения дела. Постановление по делу об



административном правонарушении, совершенном юридическим лицом или лицом,
осуществляющим предпринимательскую деятельность без образования юридического
лица, обжалуется в арбитражный суд в соответствии с арбитражным процессуальным
законодательством.

            На основании статьи 30.3 КоАП жалоба на постановление по делу об
административном правонарушении может быть подана в течение десяти суток со дня
вручения или получения копии постановления.

            Согласно статье 31.1. КоАП постановление по делу об административном
правонарушении вступает в законную силу после истечения срока, установленного для
обжалования постановления по делу об административном правонарушении, если
указанное постановление не было обжаловано или опротестовано.

            В соответствии с пунктом 3 части 1, части 3 статьи 30.1 и статьей 30.3 Кодекса
Российской Федерации об административных правонарушениях постановление по
делу об административном правонарушении, может быть обжаловано в вышестоящий
орган, вышестоящему должностному лицу либо в суд в течение 10 дней со дня вручения
или получения копии постановления.

            Согласно части 1 статьи 31.1 Кодекса Российской Федерации об
административных правонарушениях постановление по делу об административном
правонарушении вступает в законную силу после истечения срока, установленного для
обжалования постановления по делу об административном правонарушении, если
указанное постановление не было обжаловано или опротестовано.

 

 

 

Заместитель руководителя
Архангельского УФАС России                                                                                   Ю.Г. Цакулов


