
П О С Т А Н О В Л Е Н И Е № 72р-15/06-04-15р

 о наложении штрафа по делу

об административном правонарушении

 

«09» ноября 2015 г.                                                                                                 г. Киров

 

И.о. руководителя Управления Федеральной антимонопольной службы по
Кировской области <...>, рассмотрев протокол № 72р-15/06-04-15р от 09.10.2015,
составленный <...>, начальником отдела финансовых рынков и рекламы Управления
Федеральной антимонопольной службы по Кировской области в отношении
физического лица – <…>), в связи с нарушением пункта 7 статьи 7 и части 7 статьи
24 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе»,

 

 У С Т А Н О В И Л:

 

  Решением Комиссии Кировского УФАС России по делу № 06/04-15р (резолютивная
часть решения оглашена 03 июня 2015 года; в полном объеме решение изготовлено
16 июня 2015 года) в действиях <…> был установлен факт нарушения пункта 7
статьи 7 и части 7 статьи 24 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О
рекламе», выразившийся в определении содержания и распространении рекламы
«Гибкий тростник. Мы откроем для вас волшебный мир тайского массажа! Салон
Тайского массажа, г. Кирово-Чепецк, ул. <...> (СК «<...>»), т. (83361) 9-3<...>
www.msg43.ru Пусть незабываемых минут будет больше с подарочным
сертификатом от салона «Гибкий тростник», размещенной в информационно-
рекламном издании «Газета Начало» №2 (79) от 03.02.2015 г. на стр. 4, в отсутствие у
рекламируемого хозяйствующего субъекта лицензии на оказание медицинской
услуги массажа и в отсутствие сопровождения рекламы предупреждением о
наличии противопоказаний к оказанию услуги или необходимости получения
консультации специалистов.

  Нарушение заключается в следующем.

В Управление Федеральной антимонопольной службы по Кировской области
поступило заявление ОАО «Редакция газеты «Кировец» о нарушении рекламного
законодательства при размещении в информационно-рекламном издании «Газета
Начало» № 2(79) от 03.02.2015 г. на стр. 4 рекламного модуля «Гибкий тростник. Мы
откроем для вас волшебный мир тайского массажа! Салон Тайского массажа, г.
Кирово-Чепецк, ул. <...> (СК «<...>»), т. (83361) 9-3<...> www.msg43.ru Пусть
незабываемых минут будет больше с подарочным сертификатом от салона
«Гибкий тростник».

Заявитель указывает на то, что информация, размещенная на указанном
рекламном модуле, не содержит пометки о возможных противопоказаниях



рекламируемой услуги, что является нарушением  п. 7 ст. 7, ч. 7 ст. 24 
Федерального закона «О рекламе».

Согласно письму департамента здравоохранения Кировской области № 1092-41-
01-03 от 05.03.2015 г., рекламируемая услуга – тайский массаж является
медицинской услугой, на осуществление которой требуется лицензия; лицензия на
осуществление медицинской деятельности салону тайского массажа «Гибкий
тростник» не предоставлялась.

Согласно письму главного редактора «Газета Начало» <..> от 10.03.2015 г.
публикация спорного рекламного макета не была подтверждена рекламодателем
и произошла в результате ошибки, допущенной при окончательной верстке номера
газеты.

На основании представленных документов Кировским УФАС России был сделан
вывод о том, что рекламораспространителем спорной рекламы является ИП <…>,
поэтому в отношении данного хозяйствующего субъекта определением от
20.03.2015 г. было возбуждено производство по делу по признакам нарушения
рекламного законодательства и назначено на 14.04.2015 г.

Определением от 14.04.2015 г. ИП <…>. был привлечен в качестве лица, в действиях
которого содержатся признаки нарушения рекламного законодательства,
рассмотрение дела было продлено и назначено на 07.05.2015 г.

Определением от 07.05.2015 г. Комиссия Кировского УФАС России, ознакомившись
с представленными документами, решила произвести замену лица, в действиях
которого содержатся признаки нарушения рекламного законодательства, ИП <…>
на физическое лицо <…>. В ходе рассмотрения дела Комиссией было установлено,
что в спорной рекламе усматриваются признаки нарушения ч. 7 ст. 5
Федерального закона «О рекламе», поэтому рассмотрение дела было отложено и
назначено на 02.06.2015 г.

На заседании Комиссии Кировского УФАС России в рассмотрении дела был
объявлен перерыв до 03.06.2015 г.

На заседании Комиссии 03.06.2015 г. <…>. подтвердил представленные ранее в
материалы дела письменные позиции ИП <…>. и <…>., факт нарушения не признал.

Изучив материалы дела и заслушав позиции лиц, в действиях которых содержатся
признаки нарушения рекламного законодательства, Комиссия Кировского УФАС
России пришла к следующим выводам.

Согласно ст. 3 Федерального закона «О рекламе», рекламой является
информация, распространяемая любым способом, в любой форме и с
использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и
направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования,
формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.
Под объектом рекламирования понимается товар, средство его
индивидуализации, изготовитель или продавец товара, результаты
интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное
соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на
привлечение внимания к которым направлена реклама. Товар – это продукт



деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для продажи,
обмена или иного введения в оборот.

Информация, содержащаяся в рекламном модуле «Гибкий тростник. Мы откроем
для вас волшебный мир тайского массажа! Салон Тайского массажа, г. Кирово-
Чепецк, ул. Островского, 2а (СК «Олимпия»), т. (83361) 9-32-00 www.msg43.ru Пусть
незабываемых минут будет больше с подарочным сертификатом от салона
«Гибкий тростник», распространяемая посредством информационно-рекламного
издания «Газета Начало» № 2(79) от 03.02.2015 г. на стр. 4, адресована
неопределенному кругу  лиц и направлена на привлечение внимания к объекту
рекламирования (салону тайского массажа «Гибкий тростник» и оказываемых
салоном медицинских услугах), формирование или поддержание интереса к нему
и его продвижение на рынке, соответствует требованиям статьи 3 Федерального
закона «О рекламе» и является рекламной.

Доводы лиц, в действиях которых содержатся признаки нарушения рекламного
законодательства, о том, что в спорном модуле реклама медицинской услуги
отсутствует, а также о том, что объектом рекламирования является исключительно
предприятие, имеющее торговое название «Салон тайского массажа «Гибкий
тростник», не могут быть приняты антимонопольным органом в связи со
следующим.

Исходя из анализа положений Федерального закона «О рекламе», целью рекламы
является не просто продвижение соответствующего товара (работы, услуги), а
доведение до потребителя всех необходимых сведений, способных вызвать у ее
потребителя правильное (неискаженное) представление об объекте
рекламирования. Использование в рекламе таких фраз, как «Мы откроем для вас
волшебный мир тайского массажа!» с указанием конкретного адреса способно
вызвать у потребителя представление о том, что  объектом рекламирования
является не только предприятие, имеющее торговое название «Салон тайского
массажа «Гибкий тростник, но и оказываемые салоном медицинские услуги.
Следовательно, спорная реклама формирует у потребителя рекламы устойчивое
представление о том, что в рекламируемом салоне тайского массажа «Гибкий
тростник» можно непосредственно получить услугу тайского массажа.

Частью 7 ст. 24 Федерального закона «О рекламе» предусмотрено, что реклама
лекарственных препаратов, медицинских услуг, в том числе методов профилактики,
диагностики, лечения и медицинской реабилитации, медицинских изделий должна
сопровождаться предупреждением о наличии противопоказаний к их применению
и использованию, необходимости ознакомления с инструкцией по применению или
получения консультации специалистов.

Департаментом здравоохранения Кировской области по запросу
антимонопольного органа (письмо исх. № 1033/04 от 27.02.2015 г.) были
представлены сведения об отнесении тайского массажа к медицинским услугам
(письмо вх. № 1531 от 11.03.2015 г.), согласно которым в перечень работ (услуг),
составляющих медицинскую деятельность, установленный приложением к
Положению о лицензировании медицинской деятельности, утвержденному
постановлением Правительства Российской Федерации от 16.04.2012 № 291 «О
лицензировании медицинской деятельности (за исключением указанной
деятельности, осуществляемой медицинскими организациями и другими
организациями, входящими в частную систему здравоохранения, на территории



инновационного центра «Сколково»)», входят работы (услуги) по медицинскому
массажу.

Услуги по массажу включены и в перечень услуг, относящихся к медицинским,
утвержденный приказом Министерства здравоохранения и социального развития
Российской Федерации от 27.12.2011 № 1664н «Об утверждении номенклатуры
медицинских услуг», зарегистрированным в Минюсте России 24.01.2012 N 23010

По вопросу лицензирования тайского массажа Министерство здравоохранения
Российской Федерации письмом от 20.02.2013 № 17-2/10/2- 1005 разъяснило, что
тайский массаж по своему характеру является медицинской услугой и,
соответственно, подлежит лицензированию в качестве работ (услуг) по
медицинскому массажу.

При этом, Министерство здравоохранения Российской Федерации отмечает, что
включение в номенклатуру медицинских услуг различных наименований массажа,
которые могут быть сформулированы по историческим, географическим,
маркетинговым и иным соображениям и признакам, не представляется
возможным.

С учетом изложенного, указанная в спорной рекламе услуга (тайский массаж)
является медицинской услугой и может оказываться только при наличии лицензии
на осуществление медицинской деятельности по виду работ (услуг): «медицинский
массаж».

Следовательно, спорная реклама должна сопровождаться предупреждением о
наличии противопоказаний к оказанию услуги или необходимости получения
консультации специалистов. Поскольку указанная информация в рекламном
модуле отсутствует, спорная реклама нарушает ч. 7 ст. 24 Федерального закона «О
рекламе».

В соответствии с п. 7 ст. 7 Федерального закона «О рекламе» не допускается
реклама товаров, на производство и (или) реализацию которых требуется
получение лицензий или иных специальных разрешений, в случае отсутствия таких
разрешений.

Согласно информации, представленной ИП <…>. (вх. № 2258 от 09.04.2015 г.) в
салоне тайского массажа «Гибкий тростник», расположенного по адресу: г.
Кирово-Чепецк, ул. Островского, 2а (СК «Олимпия»), осуществляет свою
деятельность ООО «Таинственный остров».

Антимонопольным органом с помощью электронного ресурса «Сводный реестр
лицензий на осуществление медицинской деятельности», размещенного на
официальном сайте Федеральной службы по надзору в сфере здравоохранения
была получена информация (акт фиксации от 13.04.2015 г.), согласно которой
лицензия на осуществление медицинской деятельности, в том числе на оказание
данной медицинской услуги по адресу: г. Кирово-Чепецк, ул. <...>, у ООО
«Таинственный остров» отсутствует.

Следовательно, ООО «Таинственный остров» лицензии на осуществлении
медицинской деятельности не имеет.

В данном случае несоответствие рекламы требованиям законодательства о



рекламе нарушает права и законные интересы потребителей на получение
достоверной информации о рекламируемой медицинской услуге, что
представляет собой существенную угрозу охраняемым правом общественным
интересам, а также жизни и здоровью потребителей рекламы, так как
информация, содержащаяся в рекламе связана с оказанием специфического
рода услуг – медицинских, и направлена на их получение, а ООО «Таинственный
остров» оказывает рекламируемую услугу (тайский массаж) без специального
разрешения (лицензии), вследствие чего спорная реклама нарушает п. 7 ст. 7
Федерального закона «О рекламе».

В ходе рассмотрения дела № 06/04-15р Комиссией Кировского УФАС России
нарушение ч. 7 ст. 5 Федерального закона «О рекламе» не нашло своего
подтверждения.

Согласно ст. 38 Федерального закона «О рекламе», за нарушение п. 7 ст. 7, ч. 7 ст.
24 Федерального закона «О рекламе» ответственность несут рекламодатель и
рекламораспространитель.

Антимонопольным органом установлено, что издателем информационно-
рекламного издания «Газета Начало» является ИП <…>, учредителем и главным
редактором является <…>.

Согласно статье 2 Закона Российской Федерации от 27.12.1991 № 2124-1 «О
средствах массовой информации» под редакцией средства массовой
информации понимается организация, учреждение, предприятие либо гражданин,
объединение граждан, осуществляющие производство и выпуск средства
массовой информации.

В силу статьи 56 Закона Российской Федерации от 27.12.1991 № 2124-1 «О
средствах массовой информации» редакция несет ответственность за
содержание произведенного и выпущенного ей средства массовой информации.

Согласно п. 1.5 Устава редакции средства массовой информации газеты «Газета
Начало» редакция не является юридическим лицом; все финансовые организации
в деятельности редакции производятся учредителем; прибылью, полученной в
результате деятельности газеты, распоряжается учредитель. Из Устава редакции
следует, что общее руководство работой редакции осуществляет единственный
учредитель <…>. (п. 4.5). 

Таким образом, деятельность по производству и выпуску информационно-
рекламного издания «Газета Начало» осуществляет редакция, единственным
учредителем которой является <…>

С учетом изложенного и в силу положений пункта 7 части 1 статьи 3, части 7 статьи
38 Федерального закона «О рекламе» рекламораспространителем рекламы
«Гибкий тростник. Мы откроем для вас волшебный мир тайского массажа! Салон
Тайского массажа, г. Кирово-Чепецк, ул. Островского, 2а (СК «Олимпия»), т. (83361)
9-32-00 www.msg43.ru Пусть незабываемых минут будет больше с подарочным
сертификатом от салона «Гибкий тростник», распространяемой посредством
информационно-рекламного издания «Газета Начало» № 2(79) от 03.02.2015 г. на
стр. 4, является учредитель и главный редактор <…>



Согласно письменным пояснениям <…>(вх. № 1575 от 13.03.2015 г.) публикация
спорного рекламного модуля в информационно-рекламном издании «Газета
Начало» № 2 (79) от 03.02.2015 г. на стр. 4 произошла в результате технической
ошибки рекламораспространителя. Следовательно, в указанном случае <…>.
также является и рекламодателем.

Учитывая изложенное, Комиссия Кировского УФАС России пришла к выводу о том,
что нарушение рекламного законодательства произошло по вине <…>

Указанный факт нарушения законодательства РФ о рекламе в полном объеме
подтверждается имеющимися материалами и решением по делу № 06/04-15р.

Согласно ч. 1 ст. 4.5 Кодекса РФ об административных правонарушениях срок
давности привлечения к административной ответственности за нарушение
рекламного законодательства составляет один год со дня совершения
административного правонарушения.

Срок давности  привлечения лица к административной ответственности
исчисляется с даты распространения вышеуказанной рекламы в информационно-
рекламном издании «Газета Начало» № 2 (79) – 03.02.2015.

Ответственность за вышеуказанное нарушение законодательства РФ о рекламе
предусмотрена ч. 5 ст. 14.3 КоАП РФ. В соответствии данной нормой нарушение
рекламодателем, рекламопроизводителем или рекламораспространителем
установленных законодательством о рекламе требований к рекламе
лекарственных средств, медицинских изделий и медицинских услуг, в том числе
методов лечения, а также биологически активных добавок, влечет наложение
административного штрафа на граждан в размере от двух тысяч до двух тысяч
пятисот рублей; на должностных лиц - от десяти тысяч до двадцати тысяч рублей;
на юридических лиц - от двухсот тысяч до пятисот тысяч рублей.

Событием административного правонарушения, предусмотренного ч. 5 ст. 14.3
КоАП РФ является установленный факт нарушения законодательства РФ о рекламе
в действиях <…>, выразившихся в распространении рекламы медицинских услуг:
«Гибкий тростник. Мы откроем для вас волшебный мир тайского массажа! Салон
Тайского массажа, г. Кирово-Чепецк, ул. Островского, 2а (СК «Олимпия»), т. (83361)
9-32-00 www.msg43.ru Пусть незабываемых минут будет больше с подарочным
сертификатом от салона «Гибкий тростник», размещенной в информационно-
рекламном издании «Газета Начало» № 2 (79) от 03.02.2015 г. на стр. 4, в отсутствие
у рекламируемого хозяйствующего субъекта лицензии на оказание медицинской
услуги массажа и в отсутствие сопровождения рекламы предупреждением о
наличии противопоказаний к оказанию услуги или необходимости получения
консультации специалистов.

Объектом административного правонарушения, предусмотренного ч. 5 ст. 14.3
КоАП РФ, являются общественные отношения в области рекламы медицинских
услуг.

Объективной стороной административного правонарушения являются действия
по распространению рекламы медицинских услуг: «Гибкий тростник. Мы откроем
для вас волшебный мир тайского массажа! Салон Тайского массажа, г. Кирово-
Чепецк, ул. <...>(СК «<...>»), т. (83361) 9-3<...> www.msg43.ru Пусть незабываемых



минут будет больше с подарочным сертификатом от салона «Гибкий тростник»,
размещенной в информационно-рекламном издании «Газета Начало» № 2 (79) от
03.02.2015 г. на стр. 4, в отсутствие у рекламируемого хозяйствующего субъекта
лицензии на оказание медицинской услуги массажа и в отсутствие
сопровождения рекламы предупреждением о наличии противопоказаний к
оказанию услуги или необходимости получения консультации специалистов, что
является нарушением части 7 статьи 7 и части 7 статьи 24 Федерального закона от
13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе».

В соответствии с ч.1 ст. 2.3 КоАП РФ административной ответственности подлежит
лицо, достигшее к моменту совершения административного правонарушения
возраста шестнадцати лет.

Субъектом административного правонарушения является
рекламораспространитель - физическое лицо – <…> – учредитель и главный
редактор газеты «Начало».

Согласно п. 1.5 Устава редакции средства массовой информации газеты «Газета
Начало» редакция не является юридическим лицом; все финансовые организации
в деятельности редакции производятся учредителем; прибылью, полученной в
результате деятельности газеты, распоряжается учредитель. Из Устава редакции
следует, что общее руководство работой редакции осуществляет единственный
учредитель <….> (п. 4.5). 

Таким образом, деятельность по производству и выпуску информационно-
рекламного издания «Газета Начало» осуществляет редакция, единственным
учредителем которой является <….>.

С учетом изложенного и в силу положений пункта 7 части 1 статьи 3, части 7 статьи
38 Федерального закона «О рекламе» рекламораспространителем рекламы
«Гибкий тростник. Мы откроем для вас волшебный мир тайского массажа! Салон
Тайского массажа, г. Кирово-Чепецк, ул. <...>(СК «<...>»), т. (83361) 9-3<...>
www.msg43.ru Пусть незабываемых минут будет больше с подарочным
сертификатом от салона «Гибкий тростник», распространяемой посредством
информационно-рекламного издания «Газета Начало» № 2 (79) от 03.02.2015 г. на
стр. 4, является учредитель и главный редактор <….>. Поэтому нарушение
законодательства РФ о рекламе произошло по вине <….>.

Согласно ч.2 ст. 2.2 КоАП РФ административное правонарушение признается
совершенным по неосторожности, если лицо, его совершившее, предвидело
возможность наступления вредных последствий своего действия (бездействия), но
без достаточных к тому оснований самонадеянно рассчитывало на
предотвращение таких последствий либо не предвидело возможности
наступления таких последствий, хотя должно было и могло их предвидеть.

Субъективная сторона при совершении административного правонарушения
характеризуется виной субъекта в форме неосторожности, поскольку  <….>не
предвидела возможности наступления вредных последствий, хотя должна была и
могла их предвидеть. Объективные обстоятельства, делающие невозможным
исполнение установленных законодательством требований, при рассмотрении
дела не установлены.



Таким образом, Кировское УФАС России считает, что рассматриваемое
правонарушение было совершено <….>> по неосторожности.

  Место совершения административного правонарушения: адрес
местонахождения редакции информационно-рекламного издания «Газета Начало»:
613<...>, г. Кирово-Чепецк, ул. <...>, <...>, посредством которого была
распространена реклама: «Гибкий тростник. Мы откроем для вас волшебный мир
тайского массажа! Салон Тайского массажа, г. Кирово-Чепецк, ул. <...> (СК «<...>»),
т. (83361) 9-3<...>www.msg43.ru Пусть незабываемых минут будет больше с
подарочным сертификатом от салона «Гибкий тростник».

Время совершения административного правонарушения:  дата распространения
информационно-рекламного издания «Газета Начало» № 2 (79), содержащего
рекламу «Гибкий тростник. Мы откроем для вас волшебный мир тайского массажа!
Салон Тайского массажа, г. Кирово-Чепецк, ул. <...> (СК «<...>»), т. (83361) 9-3<...>
www.msg43.ru Пусть незабываемых минут будет больше с подарочным
сертификатом от салона «Гибкий тростник» - 03.02.2015.

В ходе рассмотрения дела были исследованы все обстоятельства совершенного
нарушения законодательства РФ о рекламе. Факты, изложенные в протоколе №72р-
15/06-04-15р от 09.10.2015 об административном правонарушении,
подтверждаются в полном объеме материалами дела № 06/04-15р.

О дате, месте и времени составления и подписания протокола физическое лицо –
<….> извещена надлежащим образом (нарочно – 06.10.2015), на составление
протокола явился представитель <….>. <….> по доверенности от 08.10.2015.

О дате, месте и времени рассмотрения протокола <….>. уведомлена надлежащим
образом (протокол от 09.10.2015, определение от 12.10.2015 получены <….> 
согласно уведомлению о вручении – 23.10.2015).

Протокол рассмотрен в присутствии  <….>, представителя <….> по доверенности
от 08.10.2015.

Согласно пояснениям, факт нарушения законодательства РФ о рекламе признает.
Нарушение произошло по ошибке главного редактора, распространение
ненадлежащей рекламы прекращено.

В соответствии со ст. 2.1 КоАП РФ административным правонарушением
признается противоправное, виновное действие (бездействие) физического или
юридического лица, за которое настоящим Кодексом или законами субъектов
Российской Федерации об административных правонарушениях установлена
административная ответственность.

Таким образом, совершенные <….> действия по распространению рекламы
медицинских услуг: «Гибкий тростник. Мы откроем для вас волшебный мир
тайского массажа! Салон Тайского массажа, г. Кирово-Чепецк, ул. <...> (СК «<...>»),
т. (83361) 9-3<...> www.msg43.ru Пусть незабываемых минут будет больше с
подарочным сертификатом от салона «Гибкий тростник», размещенной в
информационно-рекламном издании «Газета Начало» № 2 (79) от 03.02.2015 г. на
стр. 4, содержат состав административного правонарушения, предусмотренного
ч. 5 ст. 14.3 Кодекса РФ об административных правонарушениях.



В рассматриваемом случае состав административного правонарушения является
формальным, следовательно, правонарушение является общественно-опасным с
момента его совершения, независимо от наступления каких-либо последствий. При
этом сама общественная опасность выражается в пренебрежительном отношении
к исполнению публично-правовых обязанностей и соблюдению требований
действующего рекламного законодательства.

<….>. – учредитель и главный редактор газеты «Начало», является
профессиональным участником рекламного рынка, должна знать требования
рекламного законодательства. <….>. имела реальную возможность для
соблюдения требований рекламного законодательства, но всех необходимых мер
не предприняла, в результате чего имел место факт размещения ненадлежащей
рекламы, чем было нарушено право неопределенного круга лиц, потребителей
рекламируемых услуг на получение добросовестной и  достоверной информации.
Данное правонарушение посягает на охраняемые отношения в сфере
общественных отношений в области рекламы медицинских услуг.

С учетом конкретных обстоятельств дела, учитывая характер  и степень
общественной опасности совершенного правонарушения, которое выразилось в
пренебрежительном отношении к исполнению публично – правовых обязанностей в
сфере рекламного законодательства, основания для освобождения <….>. от
административной ответственности ввиду малозначительности в соответствии со
ст. 2.9 КоАП РФ отсутствуют.

Смягчающих и отягчающих обстоятельств не установлено.

Решая вопрос о виде и размере административного наказания, руководителем
Кировского УФАС России учтен характер совершенного правонарушения, его
длительность, форма вины лица, привлеченного к административной
ответственности,  отягчающие и смягчающие административную ответственность
обстоятельства.

С учетом изложенного, исходя из  характера совершенного <….>правонарушения
и соразмерености его тяжести, наложение административного штрафа на <….>.
осуществляется в пределах размера санкции, установленной ч. 5 ст. 14.3 КоАП РФ.

Руководствуясь статьями 3, 25 ФЗ «О рекламе», статьями 1.5, 2.1, 2.4, 4.1, 4.2, 4.3, ч. 1
ст. 14.3, 23.48, 29.9 Кодекса Российской Федерации об административных
правонарушениях,

П О С Т А Н О В И Л:

1. Признать физическое лицо – <….> виновной в совершении  административного
правонарушения, предусмотренного  ч. 5 ст.14.3 КоАП РФ.

2. Применить к физическому лицу – <….> меру ответственности в виде
административного штрафа за ненадлежащую рекламу в размере 2 000 (Двух
тысяч) рублей.

Суммы штрафов, уплаченных за нарушения законодательства о рекламе,
зачисляются в соответствующие бюджеты в следующем соотношении:

40 процентов – в федеральный бюджет;



60 процентов – в бюджет субъекта Российской Федерации.

Получатель: ИНН 4347021540

КПП 434501001 УФК  по Кировской области

 (Кировское УФАС России)  л/с 04401233690 

Банк получателя Отделение  Киров

Расчетный счет:

№ 40101810900000010001

БИК 043304001

КБК 161 1 16 26000 01 6000 140
Плательщик: <….>

 

 

161 1 16 26000 01 6000 140  Штраф за нарушение
законодательства о рекламе

ОКТМО  33701000

УИН    0319805920111000000305942

 
К оплате:    2 000 (Две тысяч) рублей

 

Согласно части 1 статьи 32.2 Кодекса Российской Федерации об
административных правонарушениях административный штраф должен быть
уплачен лицом, привлеченным к административной ответственности, не позднее
шестидесяти дней со дня вступления постановления о наложении
административного штрафа в законную силу либо со дня истечения срока
отсрочки или срока рассрочки, предусмотренных статьей 31.5 Кодекса
Российской Федерации об административных правонарушениях.

В трехдневный срок со дня уплаты штрафа <….> надлежит представить в
Управление Федеральной антимонопольной службы по Кировской области копии
платежных документов. В соответствии с ч. 1 ст. 20.25 Кодекса Российской
Федерации об административных правонарушениях неуплата административного
штрафа в срок влечет наложение административного штрафа в двукратном
размере суммы неуплаченного административного штрафа, но не менее одной
тысячи рублей, либо административный арест на срок до пятнадцати суток, либо
обязательные работы на срок до пятидесяти часов.

В соответствии с частью 3 статьи 30.1 и частью 1 статьи 30.3 КоАП РФ
постановление по делу об административном правонарушении может быть



обжаловано  в арбитражный суд в течение 10 дней со дня вручения или получения
копии постановления.

Согласно части 1 статьи 31.1 КоАП РФ постановление по делу об
административном правонарушении вступает в законную силу после истечения
срока, установленного для обжалования постановления по делу об
административном правонарушении, если указанное постановление не было
обжаловано или опротестовано.

 

И.о. руководителя управления                                                                     <...>


