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ОПРЕДЕЛЕНИЕ

О ПРЕКРАЩЕНИИ ПРОИЗВОДСТВА ПО ДЕЛУ № 077/05/5-1472/2020

 

«06» марта 2020 года г. Москва

 

Комиссия Управления Федеральной антимонопольной службы по
г. Москве по рассмотрению дела о нарушении законодательства
Российской Федерации о рекламе (далее — Комиссия Московского
УФАС России, Комиссия) в составе:

председателя Комиссии – <…>,

членов Комиссии: <…>,

рассмотрев дело № 077/05/5-1472/2020 по факту распространения ООО
«Императив Медиа» (место нахождения: Дмитрия Ульянова ул., д. 31, пом.
XL VI, ком. 13, эт. 2 г. Москва, 117447; ОГРН 5067746074325; ИНН 7728591344)
на странице 76 выпуска журнала «Вестник Победы» за октябрь 2019 года
рекламы книги «Магия крылатой машины», с признаками нарушения части



10.1 статьи 5 Федерального закона от 13.03.2006 № 38�ФЗ «О рекламе»
(далее — Закон о рекламе),

в присутствии представителя ООО «Императив Медиа» в лице Приходько
Е.В. (по доверенности <…>),

 

УСТАНОВИЛА:

 

Дело № 077/05/5-1472/2020 возбуждено Московским УФАС России в
отношении ООО «Императив Медиа» на основании обращения
физического лица и материалов по факту распространения на странице
76 выпуска журнала «Вестник Победы» за октябрь 2019 года рекламы
книги «Магия крылатой машины».

На заседании 06.03.2020 представителем ООО «Императив Медиа»
заявлено ходатайство об отложении рассмотрения дела в связи с
необходимостью ознакомиться с материалами дела. Между тем
Комиссия Московского УФАС России не находит оснований для
удовлетворения данного ходатайства в связи со следующим.

Ознакомление с материалами дел, находящимися в производстве
Московского УФАС России, происходит в соответствии с Порядком
ознакомления с материалами дела в Московском УФАС России,
утвержденным приказом Московского УФАС России от 14.02.2019 № 29
(далее — Порядок ознакомления), который размещен в открытом
доступе на официальном сайте Управления по адресу:
https://moscow.fas.gov.ru/page/6184.

Согласно пункту 1.5 Порядка ознакомления заявление (ходатайство) об
ознакомлении с материалами дела должно содержать: наименование
органа, в который оно подается; наименование лица, подающего
ходатайство, место его нахождения и процессуальное положение в
деле, а если ходатайство подается гражданином - его фамилия, имя,
отчество, место жительства и процессуальное положение в деле;
контактную информацию представителя для оперативной связи (номера
телефона, факса, адрес электронной почты и т.п.); номер дела; в случае
необходимости срочного (в день подачи ходатайства) ознакомления
с материалами дела должна быть указана мотивировка.

В свою очередь установлено, что ранее поданное ООО «Императив
Медиа» ходатайство об ознакомлении с материалами дела,
поступившее в Московское УФАС России 18.02.2020 (вх. <…>), не
содержало в себе каких-либо контактных данных для оперативной связи,



в том числе номера телефона, факса, адрес электронной почты и т. п.
Также ООО «Императив Медиа» не была приведена мотивировка
необходимости срочного ознакомления с материалами дела.

В соответствии с 1.12 Порядка ознакомления информацию о времени
ознакомления заинтересованное лицо может узнать у исполнителя по
делу, связавшись с ним по телефону, указанному в сопроводительном
письме, которым было направлено определение о назначении дела,
рассматриваемого в рамках компетенции антимонопольного органа.

Установлено, что в период с момента поступления ходатайства
ООО «Императив Медиа» до начала рассмотрения дела на заседании
Комиссии, назначенной на 06.03.2020 в 13 часов 50 минут, Обществом,
его уполномоченными представителями, не совершались какие-либо
действия, направленные на получение информации о дате и времени
возможного ознакомления с делом, в том числе попытки связаться с
исполнителем по делу, контактный номер которого содержался в
определении о возбуждении дела, направленном ООО «Императив
Медиа» в установленном порядке.

Обязанность антимонопольного органа в самостоятельном совершении
каких-либо действий, направленных на сообщение лицу, заявившему
ходатайство об ознакомлении с материалами дела, не предусмотрено
Порядком ознакомления. Более того в настоящем случае такая
возможность вовсе отсутствовала ввиду неуказания ООО «Императив
Медиа» в самом ходатайстве каких-либо контактных данных, кроме
почтового адреса.

Вышеуказанные обстоятельства ООО «Императив Медиа» не
опровергаются и прямо подтверждены его уполномоченным
представителем в процессе рассмотрения дела.

Таким образом, пассивное поведение ООО «Императив Медиа», а также
повторное заявление ходатайства об ознакомлении дела
непосредственно на заседании Комиссии расценивается Комиссией
Московского УФАС России исключительно как злоупотребление правом
со стороны Общества и направлено на затягивание процесса
рассмотрения дела по существу.

На основании изложенного Комиссией принято решение об отсутствии
оснований для удовлетворения заявленного ООО «Императив Медиа»
ходатайства в контексте именно отложения заседания Комиссии ввиду
того, что какие-либо процессуальные основания для подобного
затягивания процедуры административного рассмотрения отсутствуют.
При этом Общество не лишено возможности ознакомления с
материалами дела в любое иное время с соблюдением



вышепоименованной процедуры.

Не установив оснований для отложения или приостановления
рассмотрения дела, выслушав доводы представителей стороны по делу,
оценив в совокупности и взаимосвязи представленные доказательства,
применив нормы законодательства Российской Федерации о рекламе,
Комиссией Московского УФАС России установлено следующее.

В соответствии с пунктом 28 Правил рассмотрения антимонопольным
органом дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства
Российской Федерации о рекламе, утвержденных постановлением
Правительства Российской Федерации от 17.08.2006 № 508, при
рассмотрении дела антимонопольный орган знакомится с письменными
и вещественными доказательствами по делу, заслушивает объяснения
лиц, участвующих в деле, заключения экспертов, а также оглашает
представленные в письменной форме объяснения и заключения.

Антимонопольный орган обязан принимать все предусмотренные
законодательством Российской Федерации меры для всестороннего,
полного и объективного выяснения всех обстоятельств дела.

В соответствии с пунктом 1 статьи 3 Закона о рекламе рекламой
является информация, распространенная любым способом, в любой
форме и с использованием любых средств, адресованная
неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к
объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к
нему и его продвижение на рынке.

В соответствии с пунктом 2 статьи 3 Закона о рекламе объектом
рекламирования является товар, средства индивидуализации
юридического лица и (или) товара, изготовитель или продавец товара,
результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том
числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль,
основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым
направлена реклама.

Согласно части 10.1 статьи 5 Закона о рекламе не допускается
размещение рекламы информационной продукции, подлежащей
классификации в соответствии с требованиями Федерального закона от
29 декабря 2010 года № 436-ФЗ «О защите детей от информации,
причиняющей вред их здоровью и развитию» (далее — Закон о защите
детей от информации), без указания категории данной информационной
продукции.

Согласно пункту 5 статьи 2 Закона о защите детей от информации под
информационной продукцией понимаются предназначенные для оборота



на территории Российской Федерации продукция средств массовой
информации, печатная продукция, аудиовизуальная продукция на любых
видах носителей, программы для электронных вычислительных машин
(программы для ЭВМ) и базы данных, а также информация,
распространяемая посредством зрелищных мероприятий, посредством
информационно-телекоммуникационных сетей, в том числе сети
Интернет, и сетей подвижной радиотелефонной связи.

Рассматриваемая информация состоит из текстовой части следующего
содержания: «МАГИЯ КРЫЛАТОЙ МАШИНЫ. ЯРКАЯ И ЗАХВАТЫВАЮЩАЯ
КНИГА ОБ АВИАЦИИ».

Издательский дом Afishabooks выпустил в свет новую книгу об авиации -
«Магия крылатой машины». Это не мемуары, не фотокнига, не учебник по
аэродинамике и навигации. Это единственное в своем роде красочное
издание, рассказывающее ярким и очень доступным языком о том, как
устроен современный самолет. Книга адресована думающему и
анализирующему читателю. Это издание — просто идеальный подарок
для друзей и коллег, руководителя и подчиненного, для тех, кто любит
самолеты времен СССР (Ту-154, Ил-76), и тех, кто изучает современную
концепцию Fly-by-Wire.

Книга будет полезна тем, кто хочет понять, как же устроен самолет и как
он летает, и тем, кто знает его системы досконально и убежден, что у
самолета действительно есть своя «магия» и своя неповторимая
харизма.

В книге приведены редкие и уникальные иллюстрации из документации
выше перечисленных самолетов, ряд иллюстраций (F-117, U-2, SR-71)
публикуются впервые в печати. Богатое содержание, увлекательное и
динамичное повествование, большое количество фотографий и
рисунков (большинство из которых публикуются впервые), наряду с
высоким полиграфическим качеством делают книгу уникальным и
неординарным подарком! Подарочное издание можно приобрести на
сайте www.afishabooks.com».

Согласно пункту 16 информационного письма Президиума Высшего
Арбитражного Суда Российской Федерации от 25.12.1998 № 37 «Обзор
практики рассмотрения споров, связанных с применением
законодательства о рекламе» информация, очевидно ассоциирующаяся
у потребителя с определенным товаром, должна рассматриваться как
реклама этого товара.

Согласно пункту 2 постановления Пленума Высшего Арбитражного Суда
Российской Федерации от 08.10.2012 № 58 «О некоторых вопросах
практики применения арбитражными судами Федерального закона «О



рекламе», размещение отдельных сведений, очевидно вызывающих у
потребителя ассоциацию с определенным товаром, имеющее своей
целью привлечение внимания к объекту рекламирования, должно
рассматриваться как реклама этого товара, поскольку в названных
случаях для привлечения внимания и поддержания интереса к товару
достаточно изображения части сведений о товаре (в том числе
товарного знака).

Кроме того, в соответствии с пунктом 3 части 2 статьи 2 Закона о
рекламе, данный закон не распространяется на справочно-
информационные и аналитические материалы (обзоры внутреннего и
внешнего рынков, результаты научных исследований и испытаний), не
имеющие в качестве основной цели продвижение товара на рынке и не
являющиеся социальной рекламой.

Следовательно, материал созданный творческим трудом и содержащий
в себе какую-либо информацию аналитического, обзорного характера,
статистические, количественные и качественные показатели, имеющий
в качестве своей цели не привлечение внимания потенциального
потребителя к какому-либо товару или группу товаров, а донесение
сведений до широкого круга читателей, справочный материал и т. п. не
признается рекламой в контексте Закона о рекламе.

В рассматриваемом тексте изложены субъективные выводы и взгляды
лица, написавшего обзор на книгу, относительно содержания такого
товара, в том числе его достоинств.

Соответственно оспариваемая информация не является рекламой в
понимании статьи 3 Закона о рекламе, а равно на нее не могут
распространятся нормы данного закона.

На основании изложенного Комиссия Московского УФАС России
приходит к выводу, что в статье о книге «Магия крылатой машины»,
нарушение части 10.1 статьи 5 Закона о рекламе не выявлено.

В соответствии с пунктом 36 Правил рассмотрения антимонопольным
органом дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства
Российской Федерации о рекламе, основанием для прекращения
рассмотрения дела о нарушении Закона о рекламе является
неподтверждение в ходе рассмотрения дела наличия фактов нарушения
законодательства Российской Федерации о рекламе.

Резюмируя изложенное, по решению Комиссии Московского УФАС
России дело № 077/05/5-1472/2020 подлежит прекращению.

На основании изложенного, руководствуясь пунктом 36 Правил



рассмотрения антимонопольным органом дел, возбужденных по
признакам нарушения законодательства Российской Федерации о
рекламе,

 

ОПРЕДЕЛИЛА:
 

Производство по делу № 077/05/5-1472/2020 в отношении ООО
«Императив Медиа» (место нахождения: Дмитрия Ульянова ул., д. 31, пом.
XL VI, ком. 13, эт. 2 г. Москва, 117447; ОГРН 5067746074325; ИНН 7728591344)
прекратить в связи с неподтверждением в ходе рассмотрения дела
наличия фактов нарушения законодательства Российской Федерации о
рекламе.

Председатель Комиссии <...>

Члены Комиссии

 

 

<...>

<...>

 

 

<...>

 

 


