
Комиссия Управления Федеральной антимонопольной службы по Кировской
области по рассмотрению дел по признакам нарушения законодательства о
рекламе (далее - Комиссия) в составе: <…>; членов Комиссии: <…>, <…>, на
основании решения от 01.02.2022 (изготовлено в полном объеме 14.02.2022) по делу
№ 043/05/24-859/2021 о признании ненадлежащей рекламы: «Можно ли найти
потерянный слуховой аппарат? Человек, имеющий проблемы со слухом, может
непостоянно использовать слуховой аппарат. Приборы снимают во время сна,
перед поход в душ, баню, бассейн. Так слуховой аппарат можно где-то забыть. Это
довольно обидно, ведь у человека был идеально подобранный прибор, который
учитывал анатомические критерии и особенности тугоухости конкретного случая.
Покупка нового приборы – это затраты, которых можно было бы избежать. Как
избежать потери? Когда человек с проблемами со слухом приходит в «Магазин
слуховых аппаратов», сотрудники рассказывают, как можно избежать потери
прибора. Ему предлагают современные модели, которые подключаются к
смартфону. Стоит установить приложение (12+), которое не только сделает
эксплуатацию аппарата более удобной, но и позволит отслеживать его
местоположение. Если человек забудет где-то прибор, то сможет найти место потери
на карте. Приходите в «Магазин слуховых аппаратов» и возьмите прибор для
бесплатного пробного ношения, чтобы оценить удобство модели. <…>* Фото
рекламодателя. Контакты <…>, т. <…>, <…>, т. <…>. Официальный сайт магазина: <…
>.рф», распространенной на странице 5 печатного издания (газеты) СМИ «Мой PRO
город» от 16.07.2021 № 29 (244), поскольку она противоречит требованиям части 7
статьи 24 Федерального закона от 13.03.2006 № 38 - ФЗ «О рекламе» и в
соответствии с пунктом 1 части 2 статьи 33, частями 1, 3 статьи 36 Федерального
закона от 13.03.2006 № 38 - ФЗ «О рекламе», 49, 50, 51 Правил рассмотрения
антимонопольным органом дел, возбужденных по признакам нарушения
законодательства Российской Федерации о рекламе, утвержденных
Постановлением Правительства Российской Федерации от 24.11.2020 № 1922,

                                              

 

П Р Е Д П И С Ы В А Е Т:

 

1 . < … > в десятидневный срок с момента получения настоящего предписания
прекратить нарушение части 7 статьи 24 Федерального закона от 13.03.2006 № 38 -
ФЗ «О рекламе», а именно:

- прекратить распространение рекламы медицинской услуги: «Можно ли найти
потерянный слуховой аппарат? Человек, имеющий проблемы со слухом, может
непостоянно использовать слуховой аппарат. Приборы снимают во время сна,
перед поход в душ, баню, бассейн. Так слуховой аппарат можно где-то забыть. Это
довольно обидно, ведь у человека был идеально подобранный прибор, который
учитывал анатомические критерии и особенности тугоухости конкретного случая.
Покупка нового приборы – это затраты, которых можно было бы избежать. Как
избежать потери? Когда человек с проблемами со слухом приходит в «Магазин



слуховых аппаратов», сотрудники рассказывают, как можно избежать потери
прибора. Ему предлагают современные модели, которые подключаются к
смартфону. Стоит установить приложение (12+), которое не только сделает
эксплуатацию аппарата более удобной, но и позволит отслеживать его
местоположение. Если человек забудет где-то прибор, то сможет найти место потери
на карте. Приходите в «Магазин слуховых аппаратов» и возьмите прибор для
бесплатного пробного ношения, чтобы оценить удобство модели. <…>* Фото
рекламодателя. Контакты <…>, т. <…>, <…>, т. <…>. Официальный сайт магазина: <…
>.рф» в отсутствие предупреждения о наличии противопоказаний к ее применению
и использованию, необходимости ознакомления с инструкцией по применению или
получении консультации специалиста, в том числе в печатном издании СМИ «Мой
PRO город».

2.  <…> представить в Управление Федеральной антимонопольной службы России
по Кировской области письменные доказательства исполнения пункта 1
настоящего предписания в трехдневный срок с момента исполнения.

Предписание может быть обжаловано в арбитражный суд в порядке,
предусмотренном статьей 198 Арбитражного процессуального кодекса
Российской Федерации.


