
Постановление

о наложении штрафа по делу № 012/04/14.3-406/2022

об административном правонарушении

 

«06» июля 2022 года                                                                                           г.
Йошкар-Ола

 

Управление Федеральной антимонопольной службы по Республике Марий Эл
(далее - Марийское УФАС России) в лице заместителя руководителя-
начальника отдела <…>, рассмотрев протокол от «08» июня 2022 года об
административном правонарушении и материалы дела № 012/04/14.3-
406/2022, возбужденного в отношении Общества с ограниченной
ответственностью «Ломбард АСС» (<…>) по факту нарушения требований
части 7 статьи 5, частей 1, 3 статьи 28 Федерального закона от 13.03.2006 №
38 – ФЗ «О рекламе» (далее – Закон о рекламе), выразившегося в
распространении по адресу: Республика Марий Эл, пгт. Медведево, ул.
Юбилейная, д. 3а, рекламы: «Деньги сразу. 0,05%. В день каждому. Не
верите? Проверьте!», ответственность за которое предусмотрена частью 1
статьи 14.3 Кодекса об административных правонарушениях (далее – КоАП
РФ), в отсутствии представителя ООО «Ломбард АСС», надлежащим
образом извещенного о дате, времени и месте рассмотрения дела,

 

УстановилА:

 

Марийским УФАС России возбуждено дело № 012/04/14.3-406/2022 об
административном правонарушении и проведении административного
расследования в отношении ООО «Ломбард АСС» по факту нарушения
части 7 статьи 5, частей 1,3 статьи 28 Закона о рекламе.

Определение о возбуждении дела об административном правонарушении
№012/04/14.3-406/2022 и проведении административного расследования (исх.
03-07/315 от 24.05.2022) с указанием места, даты, времени составления
протокола об административном правонарушении направлено по
юридическому адресу ООО «Ломбард АСС» (согласно отчету об
отслеживании отправлений получено 30.05.2022).

Протокол об административном правонарушении от 08 июня 2022 года №
012/04/14.3-406/2022 составлен специалистом-экспертом отдела
аналитической работы и контроля хозяйствующих субъектов Марийского



УФАС России <…> в соответствии со статьями 28.2, 28.3 КоАП РФ.

Копия протокола от 08 июня 2022 № 012/04/14.3-406/2022 об административном
правонарушении (исх. № 03-07/348 от 08.06.2022) с указанием даты, времени,
места рассмотрения дела об административном правонарушении была
направлена по месту регистрации ООО «Ломбард АСС», а также на адрес
электронной почты.

Однако на дату рассмотрения в материалах административного дела №
012/04/14.3-406/2022 отсутствовали доказательства извещения ООО «Ломбард
АСС» о дате, месте, времени рассмотрения административного дела.

Марийским УФАС России вынесено определение об отложении
рассмотрения дела об административном правонарушении (исх. № 03-07/364
от 21.06.2022). Копия указанного определения направлена по адресу
регистрации ООО «Ломбард АСС» (согласно отчету об отслеживании
отправлений получено 28.06.2022).

Таким образом, на момент рассмотрения административного дела №
012/04/14.3-406/2022 ООО «Ломбард АСС» было надлежащим образом
уведомлено о дате, месте и времени рассмотрения административного
дела.

Событие административного правонарушения выразилось в следующем.

Управлением Федеральной антимонопольной службы по Республике Марий
Эл (далее – Марийское УФАС России) проведен мониторинг наружной
рекламы, в результате которого установлен факт размещения рекламы по
адресу: Республика Марий Эл, пгт. Медведево, ул. Юбилейная, д. 3а,
содержащей признаки нарушения части 7 статьи 5, частей 1, 3 статьи 28
Закона о рекламе, следующего содержания:

 

В соответствии со статьей 3 Закона о рекламе реклама - информация,
распространенная любым способом, в любой форме и с использованием
любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная
на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или
поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.

Если рекламная информация представляет интерес и доступна также и иным
лицам, не только входящим в ее целевую аудиторию, то направленность
такой рекламы выходит за пределы целевой аудитории и относится к
неопределенному кругу лиц.

Под неопределенным кругом лиц понимаются те лица, которые не могут быть
заранее определены в качестве получателя рекламной информации и
конкретной стороны правоотношения, возникающего по поводу реализации
объекта рекламирования. Такой признак рекламной информации, как



предназначенность ее для неопределенного круга лиц, означает отсутствие
в рекламе указания о неком лице или лицах, для которых реклама создана и
на восприятие которых реклама направлена (Письмо ФАС России от
05.04.2007 №АЦ/4624 «О понятии «неопределенный круг лиц»).

Под объектом рекламирования понимают товар, средства
индивидуализации юридического лица и (или) товара, изготовитель или
продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо
мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс,
фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к
которым направлена реклама (статья 3 Закона о рекламе).

Из смысла содержания вышеуказанной рекламы, следует, объектом
рекламирования являются услуги по предоставлению займов.

Заем - одна из форм кредита, оформляемых в виде договора, соглашения
между двумя договаривающимися сторонами: заимодавцем и заемщиком.

Согласно части 1 статье 807 Гражданского кодекса Российской Федерации
по договору займа одна сторона (займодавец) передает или обязуется
передать в собственность другой стороне (заемщику) деньги, вещи,
определенные родовыми признаками, или ценные бумаги, а заемщик
обязуется возвратить займодавцу такую же сумму денег (сумму займа) или
равное количество полученных им вещей того же рода и качества либо таких
же ценных бумаг.

Рассматриваемая информация является рекламой, так как адресована
неопределенному кругу лиц и направлена на привлечение внимания к
объекту рекламирования, а именно финансовым услугам и к лицу, фактически
оказывающему данные услуги (то есть ООО «Ломбард АСС»).

Таким образом, информация содержит следующие признаки рекламы:
информация размещена на баннере, адресована неопределенному кругу
лиц, направлена на привлечение внимания к объекту рекламирования
(денежных средств (займов), формирование или поддержание интереса к
нему и его продвижение на рынке. Следовательно, указанная информация
по своему содержанию и целевой направленности является рекламой.

Согласно пункту 1 постановления Пленума Высшего Арбитражного Суда
Российской Федерации от 08.10.2012 № 58 «О некоторых вопросах практики
применения арбитражными судами Федерального закона «О рекламе»
информация, распространенная любым способом, в любой форме и с
использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и
направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования,
формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на
рынке, является рекламой и должна в связи с этим отвечать требованиям,
предъявляемым Законом о рекламе.



Согласно пункту 2 статьи 4 Федерального закона от 26.07.2006 №135-ФЗ «О
защите конкуренции» под финансовой услугой понимается банковская
услуга, страховая услуга, услуга на рынке ценных бумаг, услуга по договору
лизинга, а также услуга, оказываемая финансовой организацией и связанная
с привлечением и (или) размещением денежных средств юридических и
физических лиц.

Пунктом 6 статьи 4 Закона о защите конкуренции установлено, что
хозяйствующий субъект, оказывающий финансовые услуги, - кредитная
организация, профессиональный участник рынка ценных бумаг, организатор
торговли, клиринговая организация, микрофинансовая организация,
кредитный потребительский кооператив, страховая организация, страховой
брокер, общество взаимного страхования, негосударственный пенсионный
фонд, управляющая компания инвестиционных фондов, паевых
инвестиционных фондов, негосударственных пенсионных фондов,
специализированный депозитарий инвестиционных фондов, паевых
инвестиционных фондов, негосударственных пенсионных фондов, ломбард
(финансовая организация, поднадзорная Центральному банку Российской
Федерации), лизинговая компания (иная финансовая организация,
финансовая организация, не поднадзорная Центральному банку Российской
Федерации).

Согласно пункту 1 части 1 статьи 3 Федерального закона от 21.12.2013 № 353-
ФЗ «О потребительском кредите (займе)» (далее - ФЗ «О потребительском
кредите (займе)») потребительский кредит (заем) - денежные средства,
предоставленные кредитором заемщику на основании кредитного
договора, договора займа, в том числе с использованием электронных
средств платежа, в целях, не связанных с осуществлением
предпринимательской деятельности (далее - договор потребительского
кредита (займа), в том числе с лимитом кредитования.

Пунктом 5 части 1 статьи 3 ФЗ «О потребительском кредите (займе)»
профессиональная деятельность по предоставлению потребительских
займов - деятельность юридического лица или индивидуального
предпринимателя по предоставлению потребительских займов в денежной
форме (кроме займов, предоставляемых работодателем работнику, займов,
предоставляемых физическим лицам, являющимся учредителями
(участниками) или аффилированными лицами коммерческой организации,
предоставляющей заем, займов, предоставляемых брокером клиенту для
совершения сделок купли-продажи ценных бумаг, и иных случаев,
предусмотренных федеральным законом).

В соответствии со статьей 4 ФЗ «О потребительском кредите (займе)»
профессиональная деятельность по предоставлению потребительских
займов осуществляется кредитными организациями, а также некредитными
финансовыми организациями в случаях, определенных федеральными
законами об их деятельности.



Такой порядок деятельности установлен Федеральными законами «О
ломбардах», «О кредитной кооперации», «О микрофинансовой деятельности
и микрофинансовых организациях», «О сельскохозяйственной кооперации».

Законом о рекламе установлены специальные требования и ограничения к
рекламе финансовых услуг.

Согласно части 1 статьи 28 Закона о рекламе реклама банковских,
страховых и иных финансовых услуг, и финансовой деятельности должна
содержать наименование или имя лица, оказывающего эти услуги или
осуществляющего данную деятельность (для юридического лица -
наименование, для индивидуального предпринимателя - фамилию, имя и
(если имеется) отчество).

В соответствии с частью 3 статьи 28 Закона о рекламе если реклама услуг,
связанных с предоставлением кредита или займа, пользованием им и
погашением кредита или займа, содержит хотя бы одно условие, влияющее
на его стоимость, такая реклама должна содержать все остальные условия,
определяющие полную стоимость кредита (займа), определяемую в
соответствии с Федеральным законом «О потребительском кредите (займе)»,
для заемщика и влияющие на нее.

В рассматриваемой рекламе наименование или имя лица, оказывающего
финансовые услуги, а также информация о полной стоимости рекламируемых
займов, не читаемы, следовательно, отсутствуют.

В соответствии с п. 28 Постановления Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 № 58 «О
некоторых вопросах практики применения арбитражными судами
Федерального закона "О рекламе», рекламодатель вправе выбрать форму,
способ и средства рекламирования своего товара. Однако при этом он
должен соблюдать обязательные требования, предъявляемые Законом о
рекламе к рекламе, в частности о включении в рекламу предупреждающих
надписей, обязательных сведений или условий оказания услуг.

Поэтому если информация изображена таким образом, что она не
воспринимается или плохо воспринимается потребителем (шрифт (кегль),
цветовая гамма и тому подобное), и это обстоятельство приводит к
искажению ее смысла и вводит в заблуждение потребителей рекламы, то
данная информация считается отсутствующей, а соответствующая реклама
ненадлежащей в силу того, что она не содержит части существенной
информации о рекламируемом товаре, условиях его приобретения или
использования (часть 7 статьи 5 Закона о рекламе).

При этом оценка такой рекламы осуществляется с позиции обычного
потребителя, не обладающего специальными знаниями.

Таким образом, Марийским УФАС России установлено, что реклама: «Деньги
сразу. 0,05%. В день каждому. Не верите? Проверьте!», расположенная по



адресу: Республика Марий Эл, пгт. Медведево, ул. Юбилейная, д. 3а,
нарушает требования, установленные частью 7 статьи 5, частями 1, 3 статьи
28 Закона о рекламе.

Согласно сведениям, указанным в рекламной информации, услуги по
предоставлению займа осуществляет ООО «Ломбард АСС» (<…>).

При признании лица в качестве рекламодателя Марийское УФАС России
исходило прежде всего из того, что ООО «Ломбард АСС» осуществляет
деятельность, указанную в рекламе, в том числе оказывает услуги по
предоставлению займов.

В рекламе также имеются средства индивидуализации юридического лица –
наименование организации ООО «Ломбард АСС», адрес: ул. Сестрорецкая,
д. 8, лит. А, пом. 14-Н, комната 10, Санкт-петербург, 197183.

Пунктами 5, 6, 7 статьи 3 Закона о рекламе предусмотрены понятия
рекламодателя, рекламопроизводителя и рекламораспространителя.
Рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее
объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;
рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично
приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы
форму; рекламораспространитель - лицо, осуществляющее
распространение рекламы любым способом, в любой форме и с
использованием любых средств.

Учитывая изложенное, Марийское УФАС России обоснованно пришло к
выводу, что рассмотренная рекламная информация фактически
изготавливалась и распространялась от имени и в интересах общества, в
целях привлечения потенциальных клиентов к пользованию услугами ООО
«Ломбард АСС», следовательно, данное общество является
рекламодателем и рекламораспространителем рассматриваемой рекламы.

Согласно статье 38 Закона о рекламе, ответственность за нарушение части
7 статьи 5, частей 1, 3 статьи 28 Закона о рекламе несет рекламодатель,
ответственность за нарушение части 1 статьи 28 Закона о рекламе несет
как рекламодатель, так и рекламораспространитель.

Ответственность за данное нарушение предусмотрена частью 1 статьи 14.3
КоАП РФ, в соответствии с которой нарушение рекламодателем,
рекламопроизводителем или рекламораспространителем законодательства
о рекламе влечет наложение административного штрафа на юридических
лиц от ста тысяч до пятисот тысяч рублей.

В силу части 1 статьи 1.5 КоАП РФ лицо подлежит административной
ответственности только за те административные правонарушения, в
отношении которых установлена его вина.



В соответствии с частью 1 статьи 2.1 КоАП РФ административным
правонарушением признается противоправное, виновное действие
(бездействие) физического или юридического лица, за которое Кодексом или
законами субъектов Российской Федерации об административных
правонарушениях установлена административная ответственность.

В соответствии с частью 2 статьи 2.1 КоАП РФ юридическое лицо признается
виновным в совершении административного правонарушения, если будет
установлено, что у него имелась возможность для соблюдения правил и
норм, за нарушение которых настоящим Кодексом или законами субъекта
Российской Федерации предусмотрена административная ответственность,
но данным лицом не были приняты все зависящие от него меры по их
соблюдению.

Одним из обстоятельств, подлежащих выяснению по делу об
административном правонарушении, является виновность лица в
совершении административного правонарушения (статья 26.1 КоАП РФ).

Антимонопольным органом установлено, что ООО «Ломбард АСС» при
должной внимательности и осмотрительности при размещении рекламы
могла предвидеть последствия - возможность нарушения законодательства
о рекламе, имела возможность выполнить возложенную на него обязанность,
и предотвратить совершение административного правонарушения, но не
предприняла всех зависящих от нее мер по соблюдению действующего
законодательства о рекламе.

Антимонопольный орган на основе собранных по делу доказательств
приходит к выводу, что вина ООО «Ломбард АСС» в нарушении
законодательства Российской Федерации о рекламе установлена.

Место, время совершения и событие административного правонарушения:

Место совершения административного правонарушения: Республика Марий
Эл, п. Медведево.

Время совершения административного правонарушения: 09.12.2021 (дата
составления акта мониторинга).

Состав административного правонарушения по части 1 статьи 14.3 КоАП РФ,
совершенного ООО «Ломбард АСС», образуют:

объект административного правонарушения – установленный порядок
производства, размещения и распространения рекламы;
объективная сторона – действия ООО «Ломбард АСС», направленные
на доведение рекламы до потребителей с нарушением части 7 статьи 5,
частей 1, 3 статьи 28 Закона о рекламе;
субъект правонарушения – ООО «Ломбард АСС»;
субъективная сторона – виновное совершение административного



правонарушения, так как у ООО «Ломбард АСС» имелась возможность
соблюдения законодательства о рекламе, но им не были приняты все
зависящие от него меры по его соблюдению.

Следовательно, установлено, что имело место событие административного
правонарушения и факт его совершения ООО «Ломбард АСС», имелись
основания для составления протокола об административном
правонарушении, юридические признаки (противоправность, виновность,
наказуемость) и все элементы состава административного
правонарушения, предусмотренные нормой права (объект, объективная
сторона, субъект, субъективная сторона).

Дополнительно должностным лицом Марийского УФАС России исследован
вопрос о признании правонарушения малозначительным.

Согласно статье 2.9 КоАП РФ при малозначительности совершенного
административного правонарушения судья, орган, должностное лицо,
уполномоченные решить дело об административном правонарушении, могут
освободить лицо, совершившее административное правонарушение, от
административной ответственности и ограничиться устным замечанием.

Согласно разъяснениям Верховного Суда Российской Федерации в пункте
21 постановления Пленума от 24.03.2005 № 5 «О некоторых вопросах,
возникающих у судов при применении Кодекса Российской Федерации об
административных правонарушениях» малозначительным административным
правонарушением является действие или бездействие, хотя формально и
содержащее признаки состава административного правонарушения, но с
учетом характера совершенного правонарушения и роли правонарушителя,
размера вреда и тяжести наступивших последствий не представляющее
существенного нарушения охраняемых общественных правоотношений. При
этом такие обстоятельства, как, например, личность и имущественное
положение привлекаемого к ответственности лица, добровольное
устранение последствий правонарушения, возмещение причиненного
ущерба, не являются обстоятельствами, характеризующими
малозначительность правонарушения.

По смыслу статьи 2.9 КоАП РФ оценка малозначительности деяния должна
соотноситься с характером и степенью общественной опасности,
причинением вреда либо угрозой причинения вреда личности, обществу или
государству. Таким образом, административные органы обязаны установить
не только формальное сходство содеянного с признаками того или иного
административного правонарушения, но и решить вопрос о социальной
опасности деяния.

Действия ООО «Ломбард АСС» содержат нарушение законодательства о
рекламе и свидетельствуют о пренебрежительном отношении Общества к
исполнению своих обязанностей по соблюдению норм в сфере
законодательства о рекламе.



Совершенное ООО «Ломбард АСС» правонарушение посягает на
установленные нормативными правовыми актами гарантии на защиту
потребителей от ненадлежащей рекламы, поскольку требования
законодательства о рекламе, а также установление в части 1 статьи 14.3
КоАП РФ административной ответственности за их нарушение направлены
на охрану прав потребителей от ненадлежащей рекламы, поскольку
потребители признаются слабой стороной данных отношений, не
обладающей специальными познаниями.

Марийское УФАС России приходит к выводу, что совершенное
правонарушение несет существенную угрозу правоохраняемым
отношениям, в связи с чем, отсутствуют основания для признания его
малозначительным.

Обстоятельств, исключающих производство по делу об административном
правонарушении (ст. 24.5 КоАП РФ), не установлено.

По смыслу части 3 статьи 4.1 КоАП РФ при назначении административного
наказания юридическому лицу учитываются характер совершенного им
административного правонарушения, имущественное и финансовое
положение юридического лица, обстоятельства, смягчающие
административную ответственность, и обстоятельства, отягчающие
административную ответственность.

В соответствии с частью 1 статьи 4.1.1 КоАП РФ являющимся субъектами
малого и среднего предпринимательства лицам, осуществляющим
предпринимательскую деятельность без образования юридического лица, и
юридическим лицам, а также их работникам за впервые совершенное
административное правонарушение, выявленное в ходе осуществления
государственного контроля (надзора), муниципального контроля, в случаях,
если назначение административного наказания в виде предупреждения не
предусмотрено соответствующей статьей раздела II КоАП РФ или закона
субъекта Российской Федерации об административных правонарушениях,
административное наказание в виде административного штрафа подлежит
замене на предупреждение при наличии обстоятельств, предусмотренных
частью 2 статьи 3.4 КоАП РФ.

В силу части 2 статьи 3.4 КоАП РФ предупреждение устанавливается за
впервые совершенные административные правонарушения при отсутствии
причинения вреда или возникновения угрозы причинения вреда жизни и
здоровью людей, объектам животного и растительного мира, окружающей
среде, объектам культурного наследия (памятникам истории и культуры)
народов Российской Федерации, безопасности государства, угрозы
чрезвычайных ситуаций природного и техногенного характера, а также при
отсутствии имущественного ущерба.

В соответствии со статьей 3.4 КоАП РФ предупреждение - мера
административного наказания, выраженная в официальном порицании



физического или юридического лица. Предупреждение выносится в
письменной форме.

Предупреждение является официальным предостережением лица о
недопустимости противоправного поведения. Вынесение предупреждения
является профилактической мерой, которая призвана побудить
правонарушителя к добровольному исполнению нарушенной им же
обязанности, способствовать выполнению им правовых обязанностей.
Вместе с тем применение этой меры, как и других административных
санкций, влечет для правонарушителя неблагоприятные правовые
последствия. Субъект ответственности в течение года считается лицом,
привлекавшийся к административной ответственности.

Сведения об ООО «Ломбард АСС» (<…>) в Едином реестре субъектов
малого и среднего предпринимательства отсутствуют.

Проанализировав данную информацию, Марийское УФАС России пришло к
выводу об отсутствии указанных в статьях 3.4, 4.1.1 КоАП РФ оснований для
применения в отношении ООО «Ломбард АСС» такой меры
административного наказания как предупреждение.

Обстоятельств, смягчающих и отягчающих административную
ответственность, не установлено.

Общество в своих пояснениях от 07.06.2022 вх. № 4636, от 14.06.2022 вх. № 4814 
 при принятии решения о назначении административного наказания просило
учитывать действие Постановления Правительства РФ от 10.03.2022 № 336 «Об
особенностях организации и осуществления государственного контроля
(надзора), муниципального контроля», а именно отсутствие у Марийского
УФАС России оснований для рассмотрения дела об административном
правонарушении, поскольку с 10.03.2022 введен мораторий на плановые
 проверки, что не учтено антимонопольным органом при проведении
проверки в отношении Общества.

Однако в соответствии с пунктом 4 части 3 статьи 1 Федерального закона от
31.07.2020 № 248-ФЗ «О государственном контроле (надзоре) и
муниципальном контроле в Российской Федерации» (далее – Закон № 248-ФЗ)
рассмотрение дел о нарушении законодательства о рекламе для целей
указанного закона к государственному контролю (надзору), муниципальному
контролю не относится и, как следствие, положения Закона № 248-ФЗ не
применяются к процедуре возбуждения и рассмотрения указанных дел.

Пунктом 13 Правил рассмотрения антимонопольным органом дел,
возбужденных по признакам нарушения законодательства Российской
Федерации о рекламе, утвержденных постановлением Правительства
Российской Федерации от 24.11.2020 № 1922 (далее – Правила),
предусмотрены основания для возбуждения дел о нарушении
законодательства о рекламе, к которым, в частности, отнесена собственная



инициатива в случае обнаружения антимонопольным органом признаков
нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе.

С учетом изложенного, положения Постановления № 336 не ограничивают
полномочия антимонопольных органов возбуждать и рассматривать дела о
нарушении законодательства о рекламе, запрашивать информацию в
рамках рассмотрения заявлений, а также выдавать предписания по
результатам рассмотрения дел о нарушении законодательства о рекламе.

В соответствии с пунктом 42 Правил по результатам рассмотрения дела при
установлении нарушения законодательства Российской Федерации о
рекламе антимонопольный орган принимает решение по делу,
следовательно, наличие нарушения законодательства Российской
Федерации о рекламе устанавливается антимонопольным органом по
итогам рассмотрения дела в соответствии с положениями и порядком,
установленными Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»
(далее – Закон о рекламе) и Правилами.

Таким образом, такие нарушения выявляются не в рамках осуществления
государственного контроля в соответствии с Законом № 248-ФЗ.

Аналогичная позиция также отражена в письме ФАС России от 08.06.2022 №
МШ/55457/22.

Вместе с тем, Общество просит при принятии решения о привлечении к
административной ответственности учитывать отсутствие нарушения по
состоянию на 27.04.2022 г., однако информация о демонтаже спорного
баннера представлена в Марийское УФАС России 23.05.2022, то есть после
вынесения решения по делу № 012/05/28-301/2022 от 12.05.2022 и предписания
о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о
рекламе по делу № 012/005/28-301/2022.

С учетом изложенного, в случае установления антимонопольным органом
факта нарушения требований Закона о рекламе в рамках процедуры
рассмотрения дела о нарушении законодательства о рекламе,
предусмотренной Правилами, антимонопольный орган вправе возбудить
дело об административном правонарушении, предусмотренном статьей 14.3
Кодекса об административных правонарушениях (далее – КоАП РФ), и
привлечь виновное лицо к административной ответственности.

Все вышеуказанные обстоятельства учитываются в совокупности при
назначении наказания за административное правонарушение.

Таким образом, должностное лицо Марийского УФАС России, учитывая
конкретные обстоятельства рассматриваемого дела, считает необходимым
назначить ООО «Ломбард АСС» административное наказание в виде
штрафа в размере 100 000 рублей.



Руководствуясь статьями 2.1, 2.2, 2.9, 2.10, 4.1, 4.2, 4.3, 14.3, 23.48, ч. 1 ст. 29.9,
29.10 КоАП РФ,

 

ПостановилА:

 

Привлечь ООО «Ломбард АСС» (<…>) к административной ответственности
по части 1 статьи 14.3 КоАП РФ и назначить наказание в виде штрафа в
размере 100 000 (ста тысяч) рублей.

В соответствии с частью 1 статьи 32.2 КоАП РФ штраф должен быть уплачен
не позднее 60 дней со дня вступления постановления о наложении штрафа в
законную силу либо со дня истечения срока отсрочки или срока  рассрочки,
предусмотренных статьей 31.5 КоАП.

В соответствии с частью 5 статьи 3.5 КоАП РФ сумма административного
штрафа подлежит зачислению в бюджет в полном объеме.

Реквизиты счетов для перечисления штрафа:

<…>

Согласно части 1 статьи 20.25 КоАП РФ неуплата административного штрафа
в срок влечет наложение административного штрафа в двукратном размере
суммы неуплаченного штрафа.

В соответствии с частями 1 и 3 статьи 30.1 и частью 1 статьи 30.3 КоАП РФ
постановление по делу об административном правонарушении может быть
обжаловано в вышестоящий орган, вышестоящему должностному лицу либо в
суд в течение 10 дней со дня вручения или получения копии постановления.

Согласно части 1 статьи 31.1 КоАП РФ постановление по делу об
административном правонарушении вступает в законную силу после
истечения срока, установленного для обжалования постановления по делу
об административном правонарушении, если указанное постановление не
было обжаловано или опротестовано.

 

Приложение: квитанция для оплаты штрафа.

 

 

Заместитель руководителя –

начальник отдела                                                                                                   



 


