
ИП Москвичева Л.А. 424000, Республика
Марий Эл, г. Йошкар-Ола, ул. Дружбы, д. 99,
кв. 75

ПРОТОКОЛ № 012/04/14.3-822/2023
об административном правонарушении

«07» сентября 2023 года г. Йошкар-Ола

Протокол составлен специалистом-экспертом отдела аналитической работы и контроля хозяйствующихсубъектов Управлением Федеральной антимонопольной службы по Республике Марий Эл (далее – МарийскоеУФАС России) Торощиной Ольгой Андреевной в соответствии со статьей 28.2 Кодекса Российской Федерацииоб административных правонарушениях в отношении ИП Москвичева Леонида Александровича (ИНН:121000715983; ОГРНИП: 314121803100010) по факту нарушения пункта 5 части 2, части 3 статьи 21 Федеральногозакона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе» (далее – Закон о рекламе), выразившегося в распространениирекламы магазина магазина «Кега», размещенной на фасаде здания по адресу Республика Марий Эл,Оршанский р-н, пгт. Оршанка, ул. Советская, д. 129Г (решение по делу № 012/05/21-629/2023 от 22.08.2023).
Ответственность за данное правонарушение предусмотрена частью 1 статьи 14.3 Кодекса РоссийскойФедерации об административных правонарушениях (далее – КоАП РФ).
Место совершения административного правонарушения: Республика Марий Эл, Оршанский р-н, пгт.Оршанка, ул. Советская, д. 129Г.
Время совершения административного правонарушения: период с 26 июня 2023 (дата фиксацииразмещения рекламы) по настоящее время.
Событие административного правонарушения выразилось в следующем.
В адрес Марийского УФАС России поступило обращение Чистопашиной Л.В. (вх.№4601-ЭП/23 от 26.06.2023)о размещении рекламы по адресу: Республика Марий Эл, Оршанский р-н, пгт. Оршанка, ул. Советская, д. 129Г,которая содержит признаки нарушения Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе» (далее – Законо рекламе, следующего содержания:
В соответствии со статьей 3 Закона о рекламе реклама – информация, распространенная любымспособом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц инаправленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интересак нему и его продвижение на рынке.
Под объектом рекламирования понимают товар, средства индивидуализации юридического лица и (или)товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (втом числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), напривлечение внимания, к которым направлена реклама (статья 3 Закона о рекламе).
Из содержания текста рекламной информации следует, что объектом рекламирования является магазинразливных напитков «Кега». Указанный текст сопровождается изображением деревянной бочки с краном, хмеля,ячменных колосьев.
Следовательно, указанная информация по своему содержанию и целевой направленности являетсярекламой.
Целью рекламы является не просто продвижение соответствующего товара (работы, услуги), а доведениедо потребителя всех необходимых сведений, способных вызвать у ее потребителя правильное (неискаженное)представление об объекте рекламирования. Недостаточная информированность потребителя обо всехусловиях рекламируемого товара (работы, услуги), имеющая место в силу недобросовестного поведенияорганизации, предоставляющей услуги или реализующей товар, приведет к неоправданным ожиданиямназванного лица, прежде всего, в отношении сделки, которую он намерен заключить. Закон не предъявляеттребования указать всю существенную информацию, но обязывает формировать у ее потребителя правильное(достоверное) восприятие о соответствующей продукции (товаре, услуге).
Согласно пункту 7 статьи 2 Федерального закона от 22.11.1995 № 171-ФЗ «О государственномрегулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции»алкогольная продукция - пищевая продукция, которая произведена с использованием или без использованияэтилового спирта, произведенного из пищевого сырья, и (или) спиртосодержащей пищевой продукции, ссодержанием этилового спирта более 0,5 процента объема готовой продукции, за исключением пищевойпродукции в соответствии с перечнем, установленным Правительством Российской Федерации. Алкогольнаяпродукция подразделяется на такие виды, как спиртные напитки (в том числе водка), вино, фруктовое вино,ликерное вино, игристое вино (шампанское), винные напитки, пиво и напитки, изготавливаемые на основе пива,сидр, пуаре, медовуха.
В пункте 2 постановления Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 № 58 «О некоторых вопросах практики примененияарбитражными судами Федерального закона «О рекламе» установлено, что при анализе информации напредмет наличия в ней признаков рекламы необходимо учитывать, что размещение отдельных сведений,очевидно вызывающих у потребителя ассоциацию с определенным товаром, имеющее своей цельюпривлечение внимания к объекту рекламирования, должно рассматриваться как реклама этого товара,поскольку в названных случаях для привлечения внимания и поддержания интереса к товару достаточноизображения части сведений о товаре.
ИП Москвичев Л.А. указал, что в магазине реализуется около 10-12 видов пива, 3 вида сидра, 3 вида кваса,4 вида лимонада. Так, большая часть реализуемых напитков в магазине «Кега» является алкогольнойпродукцией.
Кроме того, размещенная информация «Магазин разливных напитков» с изображением деревянной бочки скраном, хмеля, ячменных колосьев создает стойкую ассоциацию с алкогольным напитком – пивом.
Согласно части 3 статьи 21 Закона о рекламе реклама алкогольной продукции в каждом случае должнасопровождаться предупреждением о вреде ее чрезмерного потребления, причем такому предупреждениюдолжно быть отведено не менее чем десять процентов рекламной площади (пространства).
Как видно из фотографии спорной рекламы предупреждение о вреде чрезмерного потребленияалкогольной продукции отсутствует.
Пунктом 5 части 2 статьи 21 Закона о рекламе установлено, что реклама алкогольной продукции не должнаразмещаться с использованием технических средств стабильного территориального размещения (рекламныхконструкций), монтируемых и располагаемых на крышах, внешних стенах и иных конструктивных элементахзданий, строений, сооружений или вне их.
Указанная рекламная конструкция располагается на фасаде здания, что противоречит требованиямпункта 5 части 2 статьи 21 Закона о рекламе.
В соответствии с частью 7 статьи 38 Закона о рекламе ответственность за нарушение требований пункта 5части 2, части 3 статьи 21 Закона о рекламе несет рекламораспространитель.
В соответствии с пунктами 5, 6, 7 статьи 3 Закона о рекламе рекламодатель - изготовитель или продавецтовара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовуюдля распространения в виде рекламы форму; рекламораспространитель - лицо, осуществляющеераспространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств.
Марийским УФАС России установлено, что рекламодателем и рекламораспространителемрассматриваемой рекламы выступает ИП Москвичев Леонид Александрович.
В соответствии с частью 1 статьи 14.3 КоАП РФ нарушение рекламораспространителем законодательствао рекламе влечет наложение административного штрафа на должностных лиц - от четырех тысяч до двадцатитысяч рублей.
Согласно пункту 1 статьи 2.1 КоАП РФ административным правонарушением признается противоправное,виновное действие (бездействие) физического или юридического лица, за которое КоАП РФ или законамисубъектов Российской Федерации об административных правонарушениях установлена административнаяответственность.
В силу статьи 2.2 КоАП РФ административное правонарушение признается совершенным умышленно, еслилицо, его совершившее, сознавало противоправный характер своего действия (бездействия), предвидело еговредные последствия и желало наступления таких последствий или сознательно их допускало либо относилоськ ним безразлично. Административное правонарушение признается совершенным по неосторожности, еслилицо, его совершившее, предвидело возможность наступления вредных последствий своего действия(бездействия), но без достаточных к тому оснований самонадеянно рассчитывало на предотвращение такихпоследствий либо не предвидело возможности наступления таких последствий, хотя должно было и могло ихпредвидеть.
ИП Москвичевым Л.А. при распространении рассматриваемой рекламы не были предприняты всезависящие от него меры по соблюдению законодательства о рекламе, по предотвращению совершенияправонарушения.



В соответствии с пунктом 1 статьи 25.1 КоАП РФ лицо, в отношении которого ведется производство по делуоб административном правонарушении, вправе знакомиться со всеми материалами дела, давать объяснения,представлять доказательства, заявлять ходатайства, пользоваться юридической помощью защитника, а такжеиными процессуальными правами, в том числе правом обжаловать постановление по делу в течение 10 днейсогласно статьям 30.1, 30.3 КоАП РФ.
Протокол составлен по правилам статьи 28.2 КоАП РФ в отсутствии ИП Москвичева Л.А., надлежащимобразом извещенного о дате, времени и месте составления протокола (по адресу регистрации ИП МосквичеваЛ.А. направлено уведомление о составлении протокола от 22.08.2023 исх. № ОЕ/4440/23, которое, согласносведениям официального сайта «Почта России», 24.08.2023 вручено адресату).
Дата, место и время рассмотрения дела об административном правонарушении: «21» сентября 2023 года в10 час. 00 мин. по адресу: ул. Волкова, д. 164, г. Йошкар-Ола, Республика Марий Эл, 424000.

С протоколом ознакомлен(а),

права и обязанности разъяснены.

Даю согласие на

обработку персональных данных. __________________________________

(ФИО, подпись лица, привлекаемого

к административной ответственности)

Торощина Ольга Андреевна

(Ф.И.О. составившего протокол)

«07» сентября 2023 г. _________________

(подпись)

Объяснения лица, в отношении которого возбуждено дело об административном правонарушении:

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

В соответствии со ст. 28.2 КоАП РФ копию протокола получил:

(ФИО лица, получившего протокол)

« »_____________2023 г. _______________________

(подпись)

Также сообщаем, что Вы вправе принять участие в рассмотрении дела посредством удаленного доступа
по ссылке: https://fas1.tconf.rt.ru/c/0639107686.

Информацию об участии в рассмотрении дела посредством удаленного доступа необходимо сообщить в
Марийское УФАС России по телефону 8 (8362) 41-76-21.



2023-5451


