
ОПРЕДЕЛЕНИЕ
о приостановлении производства по делу № 3-6-6/00-08-15 по признакам нарушения 

законодательства Российской Федерации о рекламе

«21» июля 2015 г.                                                                                                   г. Москва

Комиссия  ФАС  России  по  рассмотрению  дел  по  признакам  нарушения 
законодательства о рекламе в составе:

Председатель Комиссии
Кашеваров А.Б. - заместитель руководителя ФАС России;
Члены Комиссии:
Василенкова  И.И.  –  заместитель  начальника  управления  -  начальник  отдела 

Управления контроля рекламы и недобросовестной конкуренции,
Гусаров Г.В. - заместитель начальника Аналитического управления
рассмотрев материалы дела о распространении во время проведения детского 

утренника в дошкольном отделении «Мишутка» ГБОУ «Гимназии 1565 «Свиблово» г. 
Москва» рекламы продукта «ПедиаШур»,

УСТАНОВИЛА:
Необходимость  выяснения  мнения  Экспертного  совета  по  применению 

законодательства  о  рекламе  относительно  рекламы  рекламы продукта «ПедиаШур»,  по 
следующим вопросам:

1. Способствует  ли  реклама  продукта  «ПедиаШур»  формированию  у 
несовершеннолетних  комплекса  неполноценности,  связанного  с  их  внешней 
непривлекательностью?

2. Способствует  ли  реклама  продукта  «ПедиаШур»  формированию 
комплекса неполноценности у несовершеннолетних, не обладающих рекламируемым 
товаром?

3. Создает  ли  реклама  продукта  «ПедиаШур»  впечатление  о  том,  что 
обладание рекламируемым товаром ставит несовершеннолетних в предпочтительное 
положение перед их сверстниками?

В соответствии с пунктом 35 Правил рассмотрения антимонопольным органом 
дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства Российской Федерации 
о рекламе, Комиссия 

ОПРЕДЕЛИЛА:
1.  Производство  по  делу  №  3-6-6/00-08-15 приостановить  до  получения 

результатов рассмотрения рекламы   продукта «ПедиаШур»  Экспертным советом по 
применению законодательства о рекламе.

2. Направить рекламу продукта «ПедиаШур» на рассмотрение Экспертного 
совета  по  применению  законодательства  о  рекламе  для  выяснения  поставленных 
вопросов.

 


